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Amag - Arama motoru optimizasyonu (SEO), isletmelerin benimsedigi dijital pazarlama stratejilerinden
biridir. Isletmeler, organik arama sonuglarinda daha iyi performans elde edebilmek i¢in SEO calismalar1
gergeklestirmektedir. 2019 itibariyle Tiirkiye’de pazarm %87,14'iinii elinde bulunduran arama motoru
Google, web sayfalarimin kalitesini artirmak igin Lighthouse aracim gelistirmistir. Isletmeler tarafindan
yogunlukla kullanilan Lighthouse, site ici SEO’yu &lgen bir analiz gergeklestirmektedir ve analiz
sonucunda bir SEO skoru ortaya koymaktadir. Calismada, Lighthouse analiz aracinin ortaya koydugu
SEO skorunun, siralama ile iligkisinin tespit edilmesi amaglanmustir.

Yontem — Arastirmada kullanilmak iizere anahtar kelimelere ihtiya¢ duyulmustur. Google Trends
aracilig ile elde edilen veri kullanilarak aligveris kategorisinde Tiirkiye’de son 12 ayda en ¢ok aranan
iriin isimleri tespit edilmistir. Tespit edilen anahtar kelimelerin kullanildig1 her bir sorgu sonucunda,
organik olarak siralanan yirmi web sayfasimin SEO analizi Lighthouse ile gergeklestirilmistir. Ortaya
¢ikan analiz sonuglari ile siralama arasindaki iligki Pearson korelasyon analizi ile dl¢tilmiistiir.

Bulgular — Arastirmada Lighthouse SEO skoru ile siralama arasindaki negatif yonlii zayif bir iliskinin
oldugu ortaya koyulmustur. 160 adet web sayfasi analiz edilmis ve analiz edilen web sayfalarimin
%97,5’inin URL’sinde anahtar kelimenin bulundugu tespit edilmistir.

Tartisma — Elde edilen bulgular, isletmelerin, SEO ¢alismalarina yon verecek sonuglar ortaya ¢ikarmistir.
Isletmelerin Lighthouse analiz aracindan 100 puan ve 100 puana yakin sonuglar almasi durumunda dahi
bununla yetinmeyip, SEO ¢alismalarina devam etmeleri 6nerilmistir. Ayrica site i¢i SEO faktorlerinin
siralama ile zayif bir iligkisi olmast sonucunda site dist SEO'nun isletmeler agisindan daha 6nemli
oldugu varsayiminda bulunulmustur.
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SEO analysis of twenty web pages which were organically ranked has been carried out with Lighthouse.
The relationship between the emerging results of the analysis and Google rankings has been measured
by Pearson correlation analysis.

Findings — The research reveals that there is a weak negative correlation between Lighthouse SEO score
and Google rankings. 160 web pages have been analyzed and in the URL’s of 97.5 % of the analyzed web
pages have been found to include the keywords.

Discussion — The findings have revealed results that will direct the SEO studies of the companies. It is
recommended that even if businesses score 100 or closer to 100 at Lighthouse analysis, they should not
settle for this and they should continue their SEO studies. Besides, as a result of the weak correlation
between on-page SEO factors and Google ranking, it is assumed that off-page SEO is more valuable for
businesses.
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1. Giris

Arama motorlar1 teknolojinin gelismesiyle birlikte giindelik hayatimizin vazgecilmez bir pargasi haline
gelmistir. Bilgiye ulasmanin en basit ve hizli yollarindan biri arama motorlarimni kullanmaktir. Google'daki
kullaniailar, bilgiye ulasmak igin 2019 yili itibariyle dakikada 3,8 milyon arama sorgusu gerceklestirmektedir.
(Statista, 2019). Buradan hareketle, arama motorlari isletmeler i¢in yeni bir pazarlama kanali haline gelmistir.
Dijital pazarlama alaninda isletmelerin odaklandig1 konulardan bir tanesi arama motoru optimizasyonudur
(search engine optimization, SEO). Arama motorlarinda sonuglar, reklamlar ve organik sonuglar olmak tizere
ikiye ayrilmaktadir. Organik arama sonuglar1 arama motorunun kendi algoritmasi ile siraladig1 ve {icret
karsilig1 degismeyen sonuglar1 kapsamaktadir. SEO, organik arama sonuclarinda daha yiiksek performans
gosterme odakli yapilan optimizasyon ¢alismalaridir. Kullanicilar, reklamlar yerine organik baglantilara daha
fazla giivenme egiliminde oldugu icin isletmeler, genellikle arama motoru reklamlar1 yerine arama motoru
optimizasyonu tekniklerini tercih ederek organik siralama sonuglarinda goriiniirliiklerini artirmaya calisirlar
(Berman ve Katona, 2013).

Isletmelerin SEO konusunda yaptig1 yatirimlar, diger tanitim ve pazarlama tiirlerine yapilan yatirimlara
kiyasla uygun maliyetler ile yiiksek miktarda maddi getiri saglayan yatirimlardir (Vuran ve Alpkogak, 2020).
Bu nedenle, SEO icin ortaya koyulan dijital pazarlama ¢abalariin ve performansin 6lgtimlenmesi isletmeler
agisindan &nemli bir konudur. Isletmeler SEO ile ilgili durum analizi yaparken, gesitli SEO analiz araglarindan
faydalanmaktadir. SEO analiz araglar1 web sayfalarmin, site i¢i ve site dis1 performansini analiz etmektedir.
Araglar, yapilan analiz sonrasinda analize tabi tutulan sayfaya bir SEO skoru vermektedir. Bu konuda en
bilinen ve yayin sekilde kullanilan araglardan bir tanesi Google Lighthouse’dur. Isletmeler SEO calismalari
gerceklestirirken Google Lighthouse SEO skorunu goz oniinde bulundurmaktadir. Google Lighthouse analiz
aract kullanilirken, SEO skoru ile siralama arasinda zaman zaman tutarsiz iliskiler bulundugu tespit
edilmistir. Bu nedenle makalenin arastirma sorusu “Google Lighthouse SEO skoru ile siralama iligkili midir?”
olarak belirlenmistir. Arastirmanin temel amaci Google Lighthouse SEO skoru ile siralama arasindaki iligkinin
yoniiniin ve kuvvetinin tespit edilmesidir. Bu amaca ulasabilmek ig¢in dogrudan Google tarafindan
yayinlanmis veri ve analiz araglar1 ile arastirma yiiriitiilmiistiir. Literatiirde s6z konusu degiskenleri bir arada
inceleyen bir ¢alismanin olmamas: nedeniyle, yapilan ¢alismanin dijital pazarlama alanina katki saglayacag:
diisiiniilmektedir. Ek olarak, yapilan arastirma, isletmelerin SEO ¢alismalarini daha verimli bir sekilde
gerceklestirmesine yonelik sektorel anlamda da katkilar sunmaktadir.

2. Literatiir
2.1. Arama Motorlan

Arama motorlari, aranan terimleri (anahtar kelimeler) esas alarak internet veri tabanindaki bilgileri tarayan
ve bunun sonucunda bir sonug siralamas: yapan web tabanli yazilim programlaridir (Seymour, vd., 2011:47).
Milyonlarca sorgu giinliik olarak arama motorlarina gonderilir ve kullanicilar yiiksek kalite beklentisine
sahiptir. Kullanicilarin beklentilerini karsilamak i¢in arama motorlari, en kaliteli web sayfalarini kullanicilar
ile bulusturacak algoritmalar gelistirmektedir. (Baeza-Yates vd., 2007:183). Arama motorlarinin ¢alisma stireci;
arama motoru robotlarinin web sayfalarindan veri derlemesi, derlenen verinin veri tabaninda depolamasi,
kullanmicalarin bir sorgu gerceklestirdiginde depolanan veriyi incelemesi ve anahtar kelime ile en alakal
sonugclarin siralanmasi olarak agiklanabilir (Atay vd., 2010:10).

Karakteristik olarak, arama motoru sonug sayfalari (search engine result page, SERP), organik sonuglardan ve
sponsorlu baglantilardan olusur (Hochstotter ve Lewandowski, 2009:3). Organik baglantilar {icretsizdir.
Sponsorlu baglantilar ise kullanicilarin baglantiya her tikladiginda, reklamverenlerden iicret alinmasi tizerine
kurgulanmistir. Arama motorlari i¢in ana gelir kaynag1 arama motoru reklamlaridir (De Corniere, 2016:156).
Giiniimiizde Google SERP’te kullanicilar haritalar, gorseller, alisveris, videolar, haberler, ucus arama, kitap
ve finans alanlari ile de karsilagsmaktadr.

2.2. Arama Motoru Optimizasyonu (SEO)

SEQ, en yalin tanimiyla, web sayfalarinin organik arama sonuglarinda daha iyi performans gostermesi icin
yapilan ¢alismalarin tiimiine verilen isimdir (Yiiksel ve Tolon, 2019). Genel olarak, SEO site i¢i ve site dist
olmak tizere ikiye ayrilir. Site i¢i SEQ, sitenin kendi yazilimi ve igerigi ile ilgili optimizasyonlar1 icermektedir.
Site i¢i SEO islemleri, dosya boyutlarinin minimize edilmesi, resimlerin agiklamarini igeren alt etiketlerinin
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yazilimda bulunmasi, sayfa bashk ve agiklamalarimin kurallara uygun bir sekilde olusturulmas: gibi
faktorlerin iyilestirilmesini kapsamaktadir.

Site dis1 optimizasyon ise yalnizca sayfa disindaki kosullarla iliskilidir. Web sayfalarinin siralamasini
etkileyen site dist faktorlerin iyilestirilmesini ve olusturulmasini ifade etmektedir. Site dist SEO islemleri,
sayfaya baglanan diger web sayfalarinin miktari, kalitesi, popiilaritesi ve sayfa ile alakasi gibi faktorlerin
olusturulmasini ve iyilestirilmesini kapsamaktadir (Dunford II, 2008:29). Site i¢i ve site disinda gerceklestirilen
SEO calismalari, arama motorlarindaki goriiniirliigiinii arttirmanin yamu sira, isletmelerin marka imajinin
gelistirilmesine yonelik katkilar ortaya ¢ikarmaktadir.

Optimizasyon ¢alismalarindan once isletme yeteneklerini bilmek, miisterileri ve pazari tanimak oldukca
onemlidir. Bir sayfadaki her kelime i¢in SEO ¢alismas1 yapmak miimkiin degildir. Bu nedenle, igerigi en dogru
sekilde temsil eden bes ila on anahtar kelime segmek 6nem tasimaktadir. Ayrica, optimizasyon her zaman
hedef kitle tarafindan aranmas: muhtemel sorgulara gore gerceklestirilmektedir (Zilincan, 2015).

Isletmeler hedefledikleri anahtar kelimelerde en iist siralarda ¢ikmak icin bir rekabet halindedir. Rekabet
istlinliigli saglamak amaciyla optimizasyon ¢alismalar1 yapmaktadirlar. Yapilan optimizasyon galismalar:
arasinda bir takim temel SEO kurallar1 bulunmaktadir. Isletmelerin bu kurallar1 uygulama konusunda ne
durumda olduklarim tespit etmek icin bir analiz aracina ihtiyaglar1 bulunmaktadir. Bu ihtiyaci kargilamak
amaciyla gelistirilmis {icretli ve {icretsiz SEO analiz araglar1 bulunmaktadir.

2.3. Lighthouse

Lighthouse, Google tarafindan web sayfalarinin kalitesini arttirmak i¢in olusturulmus bir analiz aracidir. Agik
kaynakl1 ve otomatiklestirilmis bir yapiya sahiptir (Google, 2019). Lighthouse araci, analizlerini; performans,
en iyi uygulamalar, erisilebilirlik ve SEO konu basliklarinda gerceklestirmektedir. Dogrudan Google
tarafindan gelistirilmis bir analiz arac1 olmasi nedeniyle oldukca yaygin bir sekilde kullanilmaktadir.

Arag iki yontem ile calismaktadir. Bunlardan ilkine Google Chrome tarayicisinda “Goriintiile > Gelistirici >
Gelistirici Araglar” yolu izlenerek, Audits sekmesinden ulagilmaktadir. Tkinci yontem ise tarayici eklentisidir.
Lighthouse aracinin bir Google Chrome tarayici eklentisi bulunmaktadir. Bu eklenti sayesinde daha
ulagilabilir bir metot ile web sayfalarinin analizi yapilmaktadir. Lighthouse, herhangi bir kisi tarafindan
herhangi bir web sayfasina uygulanabilir. Analizin gerceklestirilmesi icin web sayfas: ile ilgili bir yonetim
paneli ya da ftp bilgisine ihtiya¢ duyulmamaktadir. Bu bilgiler sitelerin igeriklerini yonetmek ya da yazilimini
degistirmek i¢in ihtiya¢ duyulan kullanic adi ve sifre bilgileridir.

Lighthouse SEO skorunu olustururken ondort farkl kritere gore web sayfalarimi analiz etmektedir. Bu
kriterler sunlardir (Google, 2019);

* Genislik veya baslangi¢ 6lcegi olan bir <meta name = "viewport"> etiketine sahip,
* Belgenin <title> 6gesi varligi,

¢ Belgenin meta acgiklamasi varligi,

¢ Sayfada bagarili HTTP durum kodu varlig:,

¢ Baglantilarda aciklayict metin varligs,

¢ Sayfanin dizine eklenmesi ile ilgili engel durumu,

* Gegerli bir robots.txt dosyasi varligy,

¢ Goriintil 6gelerinin [alt] nitelikleri varligy,

* Gegerli bir hreflang varligi,

* Okunabilir, % 100 okunakli yaz1 tipi boyutlar: kullanim,
e Eklenti Onlemeleri,

* Dokunulabilir hedeflerin uygun boyutta olmasi,

* Yapisal verinin gecerliligi,

* Gegerli bir rel = canonical degeri varlig:.

Bu faktorlerin Google tarafindan secilmis olmasi, Google'in 6nem verdigi temel SEO faktorlerini ortaya
koymaktadir. Ayrica giintimiizde sayisiz SEO faktoriiniin varligi goéz oOniinde bulunduruldugunda,
Lighthouse araci ile 6lgiimlenen sadece ondort faktoriin secilmis olmasi bu durumu desteklemektedir.
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Lighthouse analizi sonucunda ortaya ¢ikan raporda, iyilestirmelerin nasil uygulanacagi konusunda detayl
Oneri ve belgeler bulunmaktadir. Buna ek olarak, sonug boliimiinde gelistiricilerin performanslarini daha da
artirmak icin kesfedebilecekleri ek kilavuzlara baglantilar verilmistir. Analiz sonuglari; 0-49 puan kirmizi
renkte ve kotii, 50-89 puan turuncu renkte ve gelistiriimeye ihtiyaci olan, 90-100 puan ise iyi olarak
kategorilendirilmistir (Web.dev, 2020). Google tarafindan paylasilan belgeler ve ek klavuzlar, Lighthouse'u
analiz araci olmanin Gtesine tagiyarak bir SEO uygulama rehberi haline getirmektedir. Yapilacak islemlerin ne
amagla ve nasil yapilacag: tiim bu dokiimanlarda yer almaktadar.

3. Yontem
3.1. Arastirmanin amaci ve 6nemi

Arastirmada, Google Lighthouse analiz aracinin dlgtiigii SEO skoru ile arama motoru sonug sayfalarinda
ortaya ¢ikan siralama arasindaki iligskinin tespit edilmesi amaglanmustir.

Bu arastirma isletmelerin SEO alaninda pazarlama ¢abalarini ve biitcelerini en dogru faktorlere yoneltmesi
agisindan 6nem tagimaktadir. Ayrica Lighthouse aracinin, dolayisi ile bu araci kullanan tiim isletmelerin dijital
pazarlama stratejilerini gelistirilmelerine yonelik Oneriler tiretmektedir.

3.2. Aragtirmanin yontemi

Arastirmanin ilk asamasinda 6l¢iim yapilacak web sayfalarina ve anahtar kelimelere ihtiya¢ duyulmustur.
Arastirmada kullanilacak anahtar kelimeler, Tiirkiye’de son bir yilda, alisveris kategorisinde en ¢ok aranan
anahtar kelimeler arasindan segilmistir. Anahtar kelimelere Google Trends analizi uygulanarak ulasilmistir.
Google Trends analizi, yirmibes adet anahtar kelime paylasmaktadir. Elde edilen yirmibes anahtar kelime
arasinda marka ve {iriin isimleri bulunmaktadir. Marka isimleri Google’da arandiginda sonug sayfasinda
markalarin kendi websitesi ile ilgili ¢cok sayida sonugla karsilasilmistir. Uriin isimleri arandiginda ise
birbirinden farkl1 bir¢ok web sayfasiyla karsilagilmistir. Bu nedenle arastirmada iiriin isimleri kullanilmis ve
daha ¢ok sayida web sayfasinin analiz edilmesi miimkiin kilinmistir.

Uriin isimlerinden olusan anahtar kelimeler Google Chrome tarayicisinda gizli sekme kullanilarak, cerezlerin
etkisinde kalmadan Google’da aranmistir. Organik arama sonuglarinda karsilasilan ilk yirmi web sayfasi
Lighthouse araci ile SEO analizine tabi tutulmustur.

Analiz sonucunda ortaya ¢ikan SEO skorlar1 ve siralamalar anahtar kelime bazinda tablolastirilmistir. Veri
SPSS 23.00 programina aktarilmis ve Pearson korelasyon testi uygulanmustir.

4. Bulgular

22.04.2020 tarihinde yapilan Google Trends analizi sonucunda son bir yilda alisveris kategorisinde aranan en
alakali anahtar kelimeler Tablo 1’de verilmistir.

Tablo 1. Google’da Son 12 Ayda Alisveris Kategorisinde En Cok Aranan Anahtar Kelimeler

Sira Anahtar Kelime Sira Anahtar Kelime | Sira Anahtar Kelime
1 ayakkab1 11 zara 21 bisiklet

2 elbise 12 hepsi burada 22 spor ayakkab1
3 netflix 13 bim 23 gittigidiyor

4 hepsiburada 14 koton 24 pegasus

5 trendyol 15 flo 25 migros

6 nike 16 abiye

7 lew 17 canta

8 saat saat 18 oyuncak

9 adidas 19 hm

10 saat 20 boyner

Kaynak: Google, (2020), Google arama istatistikleri, https://trends.google.com (Erisim tarihi: 22 Nisan 2020).
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Tablo 1. incelendiginde marka isimleri hari¢ tutularak, sekiz adet tiriin ismi tespit edilmistir. Analizde
kullanulacak anahtar kelimeler, {iriin isimlerinden olusmaktadir. Anahtar kelimeler ayakkabi, elbise, saat,
abiye, canta, oyuncak, bisiklet ve spor ayakkab: olarak belirlenmistir. Ayakkab1 ve spor ayakkab: anahtar
kelimelerinde “ayakkabi” kelimesi tekrar edilmektedir ancak bu iki anahtar kelime Google’da ayr1 ayri
arandiginda sonuglarin degistigi tespit edilmistir. Bu sebeple, hem ayakkabi hem de spor ayakkabi
arastirmada farkli iki anahtar kelime olarak kullamilmistir. Segilen anahtar kelimeler ile ilgili Google
Lighthouse ile elde edilen analiz sonuglari, Url (web sayfas1 adresleri) ve SEO skorlar1 asagidaki tablolarda
anahtar kelime bazinda gosterilmistir.

Tablo 2. “ayakkab1” Anahtar Kelimesi URL (Web Sayfast), Siralama ve SEO Skoru Analiz Sonuglari

Anahtar kelime: ayakkab1

Sira | URL (Web sayfasi) SEO Skoru
1 flo.com.tr/ayakkabi 85
2 ayakkabidunyasi.com.tr/ 90
3 instreet.com.tr/ayakkabi 89
4 morhipo.com/ayakkabi 96
5 boyner.com.tr/kadin-ayakkabi-modelleri-c-1004 100
6 hepsiburada.com/bayan-ayakkabilar-c-60000116 88
7 trendyol.com/ayakkabi 69
8 deichmann.com/TR/tr/shop/welcome.html 87
9 elleshoes.com/bayan-ayakkabi 92
10 hotic.com.tr/ 91
11 superstep.com.tr/kadin-ayakkabi/ 91
12 superstep.com.tr/kadin-spor-ayakkabi/ 91
13 | korayspor.com/ayakkabi/ 91
14 | ninewest.com.tr/ayakkabi 91
15 | sportive.com.tr/kadin-ayakkabi 91
16 | tergan.com.tr/kadin-ayakkabi 91
17 | twist.com.tr/ayakkabi/ 91
18 | lidyana.com/ayakkabi 96
19 | mudo.com.tr/ayakkabi-1/ 98
20 | lufian.com/erkek-ayakkabi-modelleri 91

Tablo 3. “elbise” Anahtar Kelimesi URL (Web Sayfasi), Siralama ve SEO Skoru Analiz Sonuglari

Anahtar kelime: elbise

Sira | URL (Web sayfasi) SEO Skoru
1 trendyol.com/elbise 69
2 denizbutik.com/elbise-modelleri 82
3 morhipo.com/kadin-elbise 96
4 oxxo.com.tr/tr/givim/elbiseler/ 89
5 hepsiburada.com/elbiseler-c-12087202 89
6 https://m.koton.com/tr/kadin/givim/elbise/c/M01-C02-N01-AK103 92
7 bsl.com.tr/tr/koleksiyon/elbise/ 76
8 https://www2.hm.com/tr tr/kadin/urune-gore-satin-al/elbise.html 80
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https://www.denizbutik.com/elbise-modelleri
https://www.morhipo.com/kadin-elbise
https://www.oxxo.com.tr/tr/giyim/elbiseler/
https://www.hepsiburada.com/elbiseler-c-12087202
https://m.koton.com/tr/kadin/giyim/elbise/c/M01-C02-N01-AK103
https://www.bsl.com.tr/tr/koleksiyon/elbise/
https://www2.hm.com/tr_tr/kadin/urune-gore-satin-al/elbise.html
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9 ipekyol.com.tr/giyim/elbise-modelleri/ 91
10 | https://m.defacto.com.tr/kadin-elbise 99
11 tozlu.com/TR/kadin-elbise 89
12 | lcwaikiki.com/tr-TR/TR/kategori/kadin/elbise 91
13 | binlcanpolat.com/elbise-10 91
14 | https://shop.mango.com/tr/kadin/elbise ¢55363448 95
15 | mudo.com.tr/elbise/ 98
16 | mavi.com/kadin/elbise/c/1 97
17 | cappmoda.com/elbise-modelleri 89
18 | adl.com.tr/c/elbise-858 97
19 | lafaba.com/elbise 99
20 | vakkorama.com.tr/kadin-elbise 99

Tablo 4. “saat” Anahtar Kelimesi URL (Web Sayfas1), Siralama ve SEO Skoru Analiz Sonuglar:

Anahtar kelime: saat

Sira | URL (Web sayfasi) SEO Skoru
1 saatvesaat.com.tr/ 80
2 kosovalisaat.com/ 98
3 hepsiburada.com/saatler-c-318242 79
4 edipsaat.com/saat/ 92
5 gittigidiyor.com/saat 92
6 https://m.n11.com/saat 91
7 konyalisaat.com.tr/ 92
8 https://saatkac.info.tr/ 89
9 trendyol.com/saat 69
10 | lidyana.com/saat 88
11 | boyner.com.tr/kadin-saat-modelleri-c-100602 100
12 | morhipo.com/erkek-kol-saati 96
13 hizlisaat.com/ 92
14 | upwatch.com/saat 62
15 | https://m.modanisa.com/saat.htm 82
16 | ciceksepeti.com/hediye-saat 99
17 | cimri.com/saat 88
18 | samilsaat.com/ 97
19 | ersasaat.com.tr/erkek-saat 96
20 | zenpirlanta.com/pirlantali-saatler 96
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Tablo 5. “abiye” Anahtar Kelimesi URL (Web Sayfas1), Siralama ve SEO Skoru Analiz Sonuglari

Anahtar kelime: abiye

Sira URL (Web sayfas1) SEO Skoru
1 denizbutik.com/abiye-60 89
2 olegcassini.com.tr/abiye 89
3 saten.com/abiye 90
4 abiyefon.com/abiye-modelleri 100
5 patirti.com/kadin-abiye 91
6 morhipo.com/kadin-abiye-elbise 96
7 carmen.com.tr/abiye 92
8 trendyol.com/abiye-elbise 69
9 tugbavenn.com/abiye 92

10 | perspective.com.tr/abiye 100
11 | roman.com.tr/kategori/abiye-elbise-4334 91
12 | https://dugun.com/abiye-ve-nisanlik/ankara 92
13 | hepsiburada.com/abiye-elbiseler-c-12024561 79
14 | pierrecardin.com.tr/kadin-elbise/ 89
15 | https://m.modanisa.com/tesettur-abiye.htm 90
16 | secilstore.com/abiye 99
17 | lidvana.com/abiye-elbise 96
18 | lafaba.com/abiye-elbise 99
19 | modaselvim.com/tesettur-abiye-elbise 92
20 | mayabutik.com/abiye-elbise 92

Tablo 6. “canta” Anahtar Kelimesi URL (Web Sayfas1), Siralama ve SEO Skoru Analiz Sonuglar:

Anahtar kelime: ¢canta

Sira | URL (Web sayfasi) SEO Skoru
1 trendyol.com/kadin+canta 69
2 boyner.com.tr/ayakkabi-canta-c-3390972 100
3 ecanta.com.tr/ 88
4 matmazel.com/cantalar 87
5 morhipo.com/kadin-canta 96
6 https://m.koton.com/tr/kadin/aksesuar/aksesuar/canta/c/M01- 92

C02-N03-AK112-K100034
7 hepsiburada.com/bayan-cantalari-c-60000163 88
8 https://m.modanisa.com/canta.htm 90
9 saten.com/kadin-canta 90
10 | addax.com.tr/aksesuar/canta/ 92
11 | pierrecardin.com.tr/kadin-canta-modelleri/ 89
12 | flo.com.tr/canta 85
13 | ninewest.com.tr/canta 91
14 | yargici.com/canta-cuzdan 92
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15 | desa.com.tr/kadin-canta/ 83
16 | tergan.com.tr/kadin-canta 91
17 | kayra.com/tr/canta 92
18 | https://shop.mango.com/tr/kadin/canta c18162733 96
19 | zara.com/tr/tr/kadin-chantalar-11024.html 98
20 | kemaltanca.com.tr/canta-kadin/ 89

Tablo 7. “oyuncak” Anahtar Kelimesi URL (Web Sayfasi), Siralama ve SEO Skoru Analiz Sonuglari

Anahtar kelime: oyuncak

Sira | URL (Web sayfas1) SEO Skoru
1 hepsiburada.com/oyuncaklar-c-23031884 89
2 gittigidiyor.com/oyuncak 92
3 toyzzshop.com/ 100
4 trendyol.com/oyuncak 69
5 civilim.com/oyuncaklar 92
6 joker.com.tr/oyuncak 97
7 armaganoyuncak.com.tr/ 81
8 https://m.n11.com/cocuk-oyuncaklari-ve-parti/oyuncak 91
9 locopoco.com/oyuncak 85

10 idefix.com/kategori/Hobi-Oyuncak 91
11 | dr.com.tr/kategori/Hobi-Oyuncak/Oyuncaklar/grupno=00098 99
12 babymall.com.tr/kategori/bebek-oyuncaklari 89
13 | morhipo.com/cocuk-oyuncak 96
14 amazon.com.tr/s?i=toys&rh=n%3A12467126031 100
15 | tchibo.com.tr/m/oyuncak-c400089101.html 99
16 migros.com.tr/oyuncaklar-c-9e 90
17 | akakce.com/oyuncak.html 92
18 | Icwaikiki.com/tr-TR/TR/kategori/kiz-cocuk/oyuncak-ve-kirtasiye 91
19 | e-bebek.com/bebek-oyuncaklari-c3776/ 100
20 | alOl.com.tr/anne-bebek/bebek-oyuncaklari-hediyelik/ 98

Tablo 8. “bisiklet” Anahtar Kelimesi URL (Web Sayfasi), Siralama ve SEO Skoru Analiz Sonuglari

Anahtar kelime: bisiklet

Sira | URL (Web sayfas1) SEO Skoru
1 hepsiburada.com/bisikletler-c-27026003 89
2 gittigidiyor.com/bisiklet/bisiklet 92
3 bisikletcim.com/ 100
4 https://m.n11.com/bisiklet-ve-scooter 91
5 http://bianchi.com.tr/ 100
6 trendyol.com/bisiklet 69
7 deltabisiklet.com/ 90
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8 decathlon.com.tr/C-528932-bisiklet-modelleri#product 8501699 99
9 akakce.com/bisiklet.html 92
10 | cimri.com/bisikletler 89
11 | sahibinden.com/bisiklet#/ 92
12 | aslibisiklet.com/bisikletler-3968 83
13 | bisiklet.com/ 97
14 | umitbisiklet.com.tr/ 100
15 | vatanbilgisayar.com/bisiklet/ 91
16 | http://www.kackarbisiklet.com/k/bisiklet/ 94
17 | cimri.com/bisiklet 89
18 | ozceylanbisiklet.com/kategori/bisiklet 92
19 | alcbisiklet.com/kategori/bisiklet 83
20 | atekbisiklet.com/kategori/bisiklet 83

Tablo 9. “spor ayakkab1” Anahtar Kelimesi URL (Web Sayfasi), Siralama ve SEO Skoru Analiz Sonuglari

Anahtar kelime: spor ayakkabi

Sira | URL (Web sayfas1) SEO Skoru
1 flo.com.tr/spor-ayakkabi?cinsivet=erkek 85
2 sportive.com.tr/erkek-ayakkabi 91
3 hepsiburada.com/spor-ayakkabilar-c-384551 89
4 korayspor.com/erkek-spor-ayakkabi/ 91
5 instreet.com.tr/spor-ayakkabi 90
6 superstep.com.tr/kadin-spor-ayakkabi/ 91
7 morhipo.com/erkek-spor-ayakkabi 96
8 trendyol.com/erkek+spor-ayakkabi 69
9 ayakkabidunyasi.com.tr/erkek-spor-ayakkabilar/ 97
10 barcin.com/kadin-spor-ayakkabi/ 92
11 | lescon.com.tr/erkek-spor-ayakkabi/ 90
12 | nll.com/spor-giyim-ve-ayakkabi/spor-ayakkabi 91
13 sneaksup.com.tr/erkek-sneaker-ayakkabi 91
14 | dalkilicspor.com/erkek-spor-ayakkabi 100
15 | dalkilicspor.com/ 100
16 | gittigidiyvor.com/ayakkabi-sandalet-terlik/spor- 91

ayakkabi?kullanici-tipi=Erkek
17 cimri.com/spor-ayakkabi 89
18 | kemaltanca.com.tr/erkek-sneakers-spor/ 89
19 modatrend.com.tr/bayan-spor-ayakkabi 92
20 | defacto.com.tr/erkek/ayakkabi-spor-ayakkabi?lt=v1 91

Her bir siralamada elde edilen SEO skorlarinin ortalamasi alinarak Tablo 10. olusturulmustur. Arastirmada
kullanulan anahtar kelimelerin tamaminda, secgilen sirada bulunan web sayfalarimin SEO skorlarinin
ortalamasi alinmustir. Bu islem yirmi sira icin ayr1 ayri uygulanmistir.

igletme Arastirmalar1 Dergisi 2121 Journal of Business Research-Turk


https://www.decathlon.com.tr/C-528932-bisiklet-modelleri#product_8501699
https://www.akakce.com/bisiklet.html
https://www.cimri.com/bisikletler
https://www.sahibinden.com/bisiklet#/
https://www.aslibisiklet.com/bisikletler-3968
https://www.bisiklet.com/
https://www.umitbisiklet.com.tr/
https://www.vatanbilgisayar.com/bisiklet/
http://www.kackarbisiklet.com/k/bisiklet/
https://www.cimri.com/bisiklet
https://www.ozceylanbisiklet.com/kategori/bisiklet
https://www.alcbisiklet.com/kategori/bisiklet
https://www.atekbisiklet.com/kategori/bisiklet
https://www.flo.com.tr/spor-ayakkabi?cinsiyet=erkek
https://www.sportive.com.tr/erkek-ayakkabi
https://www.hepsiburada.com/spor-ayakkabilar-c-384551
https://www.korayspor.com/erkek-spor-ayakkabi/
https://www.instreet.com.tr/spor-ayakkabi
https://www.superstep.com.tr/kadin-spor-ayakkabi/
https://www.morhipo.com/erkek-spor-ayakkabi
https://www.trendyol.com/erkek+spor-ayakkabi
https://www.ayakkabidunyasi.com.tr/erkek-spor-ayakkabilar/
https://www.barcin.com/kadin-spor-ayakkabi/
https://www.lescon.com.tr/erkek-spor-ayakkabi/
https://www.n11.com/spor-giyim-ve-ayakkabi/spor-ayakkabi
https://www.sneaksup.com.tr/erkek-sneaker-ayakkabi
https://www.dalkilicspor.com/erkek-spor-ayakkabi
https://www.dalkilicspor.com/
https://www.gittigidiyor.com/ayakkabi-sandalet-terlik/spor-ayakkabi?kullanici-tipi=Erkek
https://www.gittigidiyor.com/ayakkabi-sandalet-terlik/spor-ayakkabi?kullanici-tipi=Erkek
https://www.cimri.com/spor-ayakkabi
https://www.kemaltanca.com.tr/erkek-sneakers-spor/
https://www.modatrend.com.tr/bayan-spor-ayakkabi
https://www.defacto.com.tr/erkek/ayakkabi-spor-ayakkabi?lt=v1

D. Yiiksel — K. Siimbiiltepe — M. Tolon 12/2 (2020) 2113-2125

Tablo 10. Siralamalarin Ortalama SEO Puanlar: Tablosu
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SIRALAMA
Ortalama SEO Skoru =~ -+ Dogrusal Egilim Cizgisi

Veri Microsoft Excel programinda gorsellestirilmistir. Veri 1siginda bir dogrusal egilim ekseni
olusturulmustur. Egilim ekseni Google’da 1. siradan 20. siraya dogru gidildikge SEO skorunun arttiginm
gostermektedir.

Tim gruplarda n>30 oldugu icin, verinin normal dagilima yakinsanacag1 varsayimina dayanarak parametrik
testlerin kullanilmast miimkiindiir (Kul, 2014: 28; Ovla vd., 2017: 243; aktaran Ozel vd., 2004). SEO puani1 ve
siralama arasindaki iliskiyi degerlendirmek tizere Pearson korelasyon analizi gerceklestirilmistir.

Korelasyon analizi sonucunda ortaya c¢ikan SPSS grafigi Microsoft Excel programinda Tablo 11’de

gorsellestirilmistir.
Tablo 11. SEO Skoru ve Siralama Korelasyon Veri Dagilimi
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SIRALAMA
e SEOSkoru - Dogrusal Egilim Cizgisi

Verinin dogrusala yakin bir egilim cizgisinin etrafinda toplanmas: zayif bir korelasyonun bulundugunu
gostermektedir.

SPSS 23.00 analiz programinda uygulanan Pearson korelasyon analizi sonuglar1 Tablo 12’de gosterilmistir.
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Tablo 12. SPSS v23.00 Korelasyon Analiz Sonug Tablosu

SEO Pearson Korelasyon 1 ,245™
p ,002
N 160 160
SIRALAMA Pearson Korelasyon ,245™ 1
p ,002
N 160 160

**Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Korelasyon analizinde p degeri 0,01 olarak elde edilmistir. P degerinin 0,01’ten kiigiik olmasi, yapilan testin
anlamli ve yorumlanabilir oldugunu gostermektedir.

Analiz sonucunda r degerinin ise 0,245 olarak elde edilmis olmasi, iki degisken arasinda zayif bir
korelasyonun oldugu anlamina gelmektedir (Zou vd., 2003). Arama motorlarinda birinci sira en degerli
konumdur. Siralama birden yirmiye dogru arttikca konumun degeri diismektedir. Bu nedenle, siralama ile
SEO skoru arasindaki iliskinin yonii negatif olarak yorumlanmalidir.

Kullanilan anahtar kelimeler ile sonug sayfalarinda karsilasilan web sayfalariin URL yapisinda, anahtar
kelimenin bulunup bulunmama durumu Tablo 13’te Microsoft Excel programi kullanilarak pasta grafigi ile

gorsellestirilmistir.

Tablo 13. URL ve Anahtar Kelime Eslesme Tablosu

= 152

= URL'de anahtar kelime bulunuyor.
= URL'de anahtar kelimenin ingilizcesi bulunuyor.

URL 'de anahtar kelime bulunmuyor.

Yapilan arastirma sonucunda analize tabi tutulan 160 sayfanin 152’sinde anahtar kelimenin, 4’{inde anahtar
kelimenin Ingilizcesinin bulundugu tespit edilmistir. Sadece 4 web sayfasmin URL yapisinda anahtar
kelimeye rastlanmamistir. Isletmelerin SEO galismalarinda, web sayfalarinin URL yapilarini odaklandiklari
anahtar kelimelere uygun bir sekilde diizenlenmesinin etkili bir yontem oldugu tespit edilmistir.
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5. Sonug ve Tartisma

Calismada Google’in gelistirdigi Lighthouse arac1 hakkinda 6nemli bulgular elde edilmis ve yorumlanmuistir.
Konu hakkinda cesitli oneriler gelistirilmistir.

Google Lighthouse SEO skoruyla, siralama arasinda zayif bir korelasyon bulundugu tespit edilmistir.
Korelasyonun zayif olmasi, SEO skoru ile siralama arasinda diistik bir iliskinin olduguna isaret etmektedir.
Bulgular anahtar kelime bazinda incelendiginde, SEO puani 69 olan bir web sayfasi birinci sirada yer alirken,
99 puan olan baska bir web sayfasinin yirminci sirada yer aldig1 carpict 6rneklere ¢okga rastlanmistir. Bunun
gibi ornekleri cogaltmak miimkiindiir. Dolayisiyla Lighthouse tarafindan 6lgiilen SEO faktorlerinin, siralama
agisindan 6nemli bir etkisinin olmadig1 sonucuna ulasilmistir.

Analizin uygulandig1 anahtar kelimelerde, SEO skoru yiiksek olan web sayfalarnin daha alt siralarda
kiimelendigi ortaya c¢ikmugtir. Buna karsin SEO skoru diisiik olan web sayfalariin ise iist siralarda
kiimelendigi goriilmiigtiir. SEO skoru ile siralama arasinda negatif yonlii bir iligkinin oldugu tespit edilmistir.
Bulgular SEO skorunun diisiik olmasimi olumlu bir durum olarak gostermemelidir. Iliskinin zayif olmast bu
durumu anlamsiz kilmaktadir.

Lighthouse analiz araci site igi SEO faktorlerini dl¢iimlemektedir. Tliskinin zayif oldugu degerlendirildiginde,
site dis1 SEO faktorlerinin site i¢i SEO faktorlerinden daha degerli oldugu varsayiminda bulunulmustur.

Google, siralama algoritmasim gizli tutmaktadir. Bu durum goéz 6niinde bulunduruldugunda analiz aracinin
Olglim algoritmasi ve faktorlerinin Google siralama algoritmasina daha uygun bir sekilde gelistirilmesi ve
degistirilmesi Onerilmektedir. Bu sayede, Lighthouse analiz araci ile siralama arasindaki iliski artacak ve
analiz sonuglar1 daha anlamli hale gelecektir.

Elde edilen bulgular 1siginda Lighthouse SEO skoru 100 ve 100 puana yakin olan isletmelerin bu puan ile
yetinmemeleri ve giincel SEO stratejilerini takip etmeleri, kesfetmeleri ve uygulamalari tavsiye edilmektedir.

Google tarafindan olusturulmus bir analiz arac1 yetkin ve giivenilir olarak degerlendirilebilir ancak sayisiz
SEO faktoriiniin olmasi her analiz aracinin birbirinden farkl faktorleri 6lgmesine yol agmuistir. Isletmeler SEO
calismalarini gergeklestirirken, Lighthouse disindaki analiz araglarindan da faydalanmali ve daha fazla
faktoriin analizini gergeklestirerek daha yiiksek performansa sahip sayfalar elde etmelidir.

Arastirma yapilirken, tiim URL yapilarinin %95’inde anahtar kelimenin, %2,5'inde ise anahtar kelimenin
ingilizce karsiligimin bulundugu tespit edilmistir. Bu durum URL yapisinda anahtar kelime kullanmanin
onemli bir SEO faktérii oldugunu dogrular niteliktedir. SEO ¢alismasi yapilan sayfalarin URL yapilars,
odaklanilan anahtar kelimeyi icerecek sekilde diizenlenmelidir. Yeni bir sayfa olusturulurken de odaklanilan
anahtar kelimeleri iceren URL yapilar1 olusturulmalidir. Tek bir URL yapis1 kullanmak yerine igerikler farkh
URL yapilart altinda gesitlendirilmelidir. Ornegin, /ayakkabi URL’sine ek olarak /erkek-ayakkabi, /kadin-
ayakkabi, /cocuk-ayakkabi gibi cesitli anahtar kelimeleri tetikleyen yapilar ortaya koyulmalidir.

Yapilan bu aragtirmanin kisitliliklar: asagida maddeler halinde verilmistir;

e Google Trends analizi son bir yilda, Tiirkiye’de gerceklestirilen arama sonuglarinda maksimum 25
anahtar kelimeyi sonuglarinda gostermektedir. Secilen anahtar kelimeler bu liste ile smirh
tutulmustur.

o Elde edilen 25 anahtar kelime arasinda cesitli marka isimleri bulunmaktadir. Marka isimleri
Google’da arandiginda sonuglarin biiyiik bir kismi markalarin kendi web sayfalarindan
olusmaktadir. Bu nedenle tutarh bir analizin yapilabilmesi i¢in marka isimleri listeden ¢ikartilmis ve
liste, tirtin isimleri ile simirhi tutulmustur.

e Lighthouse analizi, mobil web sayfalarmin 6l¢iimii ile kisith tutulmustur.

Gelecekte yapilacak calismalarda, teknoloji, giyim, oyun gibi alisverisin alt kategorilerinde, farkli anahtar
kelimeler kullanilmasi, yapilan arastirmanin kapsamini genisletebilecektir. Ayrica teknolojinin ¢ok hizli
gelismesi nedeniyle Google algoritmasinda ve analiz araglarinda siklikla giincellemeler yapilmaktadir. Bu
giincellemeleri ve teknolojik gelismeleri takip edebilmek adma yapilan aragtirmanin belirli araliklarla
tekrarlanmasi 6nerilmektedir.
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