ISLETME ARASTIRMALARI DERGISI
JOURNAL OF BUSINESS RESEARCH-TURK

2020, 12(4), 3569-3581

https://doi.org/10.20491/isarder.2020.1059

Cografi Isaretli Uriinleri Satin Almaya Yonelik Tutum Olgegi; Gegerlik ve Giivenirlik
Calismasi (Attitude Scale for Purchasing Geographically Indications Products; Validity

and Reliability Study)

Alpaslan YUCE

2 Nazan KORUCUK" b

a Kafkas Universitesi, iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi, Isletme Boliimii Kars, Tiirkiye. yucealp@gmail.com
b Kafkas Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, 1§letme Ana Bilim Dali, Kars, Tiirkiye. nazan3634@gmail.com

MAKALE BiLGISI

OZET

Anahtar Kelimeler:
Tutum

Cografi Isaretli Uriin
Olgek Gelistirme
Gegerlik

Giivenirlik

Gonderilme Tarihi 13 Temmuz

2020

Revizyon Tarihi 15 Ekim 2020

Kabul Tarihi 6 Kasim 2020

Makale Kategorisi:
Arastirma Makalesi

Amag - Bu caligmada tiiketici odakli “Cografi Isaretli Uriinleri Satin Almaya Yonelik Tutum
Olgegi”nin gegerlik ve giivenirligi sinanarak gelistirilmesi amaglanmustir.

Yontem - 2019 yilinda toplamda {i¢ ayri calisma grubu ve 550 tiiketici ile gerceklestirilen bu
calismada ilk olarak alanyazin taramasi yapilmis ve uzman goriislerine basvurularak verilerin
kapsam ve goriiniis gecerligi stnanmistir.

Bulgular - On uygulamasi 60 madde ile yiiriitillen 6lgegin agimlayici faktor analizi (AFA)
sonucunda toplam 3 boyut ve 33 maddeden meydana geldigi goriilmiistiir. AFA sonucunda
agiklanan toplam varyans yiikii %53.46’dir. Alt boyutlar ise birinci boyut = Bilgi Boyutu (7 madde
agiklanan varyans = %5.56); ikinci boyut = Duygu Boyutu (15 madde agiklanan varyans = %41.06);
tglincii boyut = Davranisg Boyutu (11 madde agiklanan varyans = 6.84) olarak belirlenmistir. élgegin
son uygulamasinda dogrulayict faktor analizi (DFA) uygulanmis ve elde edilen uyum indeksleri
(x2/sd=2.966, RMSEA=.077, SRMR=.075, CFI=91, GFI=90, AGFI=.92, NFI=.90, TLI=.90) dl¢egin {i¢
boyutlu yapisinin dogrulandigi sonucunu ortaya koymustur. Olgegin lgiit gecerligi icin ise Slgegin
biitiinii ile alt boyutlar1 arasindaki korelasyon katsayilar1 hesaplanmis ve nihayetinde 6lgegin
boyutlari arasinda yiiksek diizeyde anlaml bir iliski oldugu sonucuna ulasilmustir.

Tartisma — Olgegin hem &n hem de son uygulamasinda ulasilan i¢ tutarlilik (Cronbach Alfa
degerinin .950) ve iki yar test degerleri (Birinci kisim ve Ikinci kisim Cronbach Alfa degerlerinin ise
sirastyla .899 ve .923) dlgegin yiiksek derecede giivenilir oldugunu gostermektedir. Sonug olarak bu
calisma ile tiiketici odakli gegerligi ve giivenirligi test edilebilen “Cografi Isaretli Uriinleri Satin
Almaya Yonelik Tutum Olgegi” gelistirilmistir.
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Design/methodology/approach - In this study, which was carried out with three different working
groups and 550 consumers in 2019, the literature review was first performed and the scope and
appearance validity of the data were tested by seeking expert opinions.

Findings — As a result of the exploratory factor analysis (EFA), the pre-application of the scale, which
was carried out with 60 items, was found to consist of 3 dimensions and 33 items. The total variance
load announced as a result of EFA is 53.46%. The sub-dimensions are First dimension = Knowledge
Dimension (variance explained 7 items = 5.56%); second dimension = Emotion Dimension (variance
explained 15 items = 41.06%); third dimension = Behavior Dimension (variance explained as 11 items
= 6.84). Confirmatory factor analysis (CFA) was applied in the last application of the scale and the
fit indices obtained (x2 / sd = 2.966, RMSEA =.077, SRMR = .075, CFI = .91, GFI =.90, AGFI = .92, NFI
=. 90, TLI = .90) revealed that the three-dimensional structure of the scale was confirmed. For the
criterion validity of the scale, the correlation coefficients between the whole scale and its sub-
dimensions were calculated and it was concluded that there was a high level of significant
relationship between the scale's dimensions.

Discussion - Internal consistency (Cronbach Alpha value of .950) and two-half test values
(Cronbach Alpha values of the first part and the second part are .899 and .923, respectively.) achieved
in both the pre and post application of the scale show that the scale is highly reliable. As a result,
with this study, the “Attitude Scale for Purchasing Geographically Indications Products”, whose
consumer-oriented validity and reliability can be tested, has been developed.
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1. Giris

Teknolojinin gelismesiyle birlikte Diinya’da ekonomik, kiiltiirel ve politik alanda ¢ok hizli bir degisim
yasanmaya baslamistir. Teknolojinin gelismesiyle birlikte {ilkeler {iriinlerini Diinya pazarina daha fazla
ulastirmislardir (Yurtseven, Kaya ve Harman, 2010). Son yillarin énemli pazarlama stratejilerinden biriside,
isletmelerin kiiresel 6lgekte diisiiniip, yerel ol¢ekte tirtinlerini pazarlamasi olmustur. (Orhan, 2010; Alpaslan,
Tanrisever ve Tiittincii, 2018). Tiiketiciler tarafindan da yoresel ve bolgesel iiriinlerin daha saglikli ve giivenilir
oldugu diisiiniilmektedir. Kiiresellesmenin aksine tiiketicilerin yoresel ve bolgesel {iriinlere olan taleplerinin
arttigt soylenebilir (Teuber, 2011). Iste bu noktada tiiketicilerin kalite ve giivenirlilik konusundaki
endiselerinin azaltabilmek icin cografi isaretli {irlinlerden bahsedilebilir (Galtier, Belletti ve Marescotti, 2013).

Belirli bir yerel kiiltiire ve cografyaya ait iirtinler, haksiz rekabet ugramamak ve taklitlerinden korunmak i¢in
iilkeler tarafindan korunma altina alinmaktadir (Temiz, 2019). Ulkemizde Cografi isaretli iiriinlerin korunmasi
“555 Sayilt Cografi Isaretlerin Korunmas: Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararname'nin iiciincii maddesinde ve 555
Sayili Cografi Isaretlerin Korunmas: Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararnamenin Uygulama Seklini Gdsterir
Yonetmelik'in ikinci maddesince” koruma altina alinmustir (floglu, 2014). Tiirk paten enstitiisii cografi isaret
kavramini “belirgin bir niteligi, iinii veya diger itibariyle kokeninin bulundugu bir yore, alan, bolge veya iilke ile
ozdeslesmis bir iiriinii gosteren isaretler” olarak tanimlanmistir(www.turkpatent.gov.tr). Cografi isaret kavrami
ilk kez Fransa’da kullanilmigtir. Daha sonra Avrupa’da yayilmaya baglamig ve Diinya Ticaret Orgiitii (DTO)
tarafindan 6nemsenen bir konu haline gelmistir (Demirer, 2010).

Cografi isaret kavrami “mense ad1” ve “mahreg isareti” olarak iki gruba ayrilmaktadir. ki kavram arasindaki
en Onemli fark {iretim asamasinin gergeklestirildigi yerdir (Gokovali, 2007). Mense, tiriinlerin cografi alanlari
belirtilmis ve tiiretimi, islenmesi ve diger biitiin {iretim asamalarmnin hepsinin bu bdlge, yore igerisinde
yapilmasi ve o bolge ya da yorenin adini belirten isaret olarak tanimlanmaktadir. Mengede {iriin ile cografi
bolge arasindaki iliski giicliidiir. Bu nedenle iiriiniin niteliklerini bu cografyadan almas1 gerekmektedir
(Ozgiir, 2011). Ornegin; Afyon kaymagi, Erzincan tulum peyniri, Kars Kasar peyniri, Kars bali, Gemlik zeytini,
Taskoprii Sarimsagt vb. gibi {iriinler mense isaretli {iriinlerdir. Mahreg isareti ise, iiretilen tiriiniin, belirtilen
cografi alanda, bolgede yada yorede tiretilmis yada anilmis olmasi; iiretim asamalarinin da en az bir tanesinin
o bolgede gerceklestirilmesi sartiyla bolge yada alan ad1 mahreg isaretiyle anilmaktadir (Sahin ve Meral, 2012).
Mahreg isaretinde en ¢ok 6nem verilen nokta, tirtiniin kalitesinin ayni benzerlikte olmas: ve bulundugu
bolgeye ait hammadde ve iiretim, isleme yontemlerinin birebir ayn1 usullerde kullanilmasidir (Orhan, 2010).
Ornegin; Ankara simidi, Antakya kiinefesi, Buldan bezi, Diyarbakir ipligi vb. iiriinler mahreg isareti tasimakta
ve bulunduklar1 cografya disinda da iiretimleri yapilmaktadir.

Tiirkiye’de Aralik 2019 itibariyle toplam 464 tane cografi isaret tescil belgesi olan {iriin bulunmaktadir. Ayrica
tescil bagvurular1 yapilmis ancak heniiz tescil belgesi alamayan 457 iirtin bulunmaktadir
(www.turkpatent.gov.tr). Cografi isaretlerin tescil islemleri icin yetkili mercii Tiirk Patent Enstitiisii’diir.
Tiirkiye’de Cografi Isaret Tesciline sahip iiriinlerden bazilari tablo1’de gosterilmistir:

Tablo 1: Tiirkiye’deki Cografi 1§aretli Urtinler (Atalay, Oral ve Kilig, 2018; Baran ve Topcu, 2018; Cam,
Ayaydin, Pala ve Barut, 2018; Duman, Tanrisever ve Pamukgu, 2019; Meral ve $Sahin, 2013; Suna ve Uguk,
2018; www.turkpatent.gov.tr).

Alanya Avokadosu, Alanya Giiliiklii Corba, Alanya Yenidiinyasi, Antalya Piyazi,
Akdeniz Antalya Tavsan Yiiregi Zeytini, Dosemealt: El Halis1, Finike Portakali, Burdur Sis Koftesi,
Bolgesi Melli Inciri, Uluborlu Banag, Isparta Giilii, Anamur Muzu, Mersin Tantunisi, Mut
Kayisisi, Adana Kebabi, Maras Biberi, Maras Dondurmasi vb.

Bergama El Halisi, Bergama Kozak Cam Fistig1, Ege Inciri Ege Pamugu, [zmir Boyozu,
Urla Sakiz Enginari, Aydin Inciri, Cine Koftesi, Soke Koriiklii Cizmesi, Bodrum
Mandarini, Marmaris Cam Bali, Milas El Halisi, Buldan Bezi, Denizli Traverteni, Tavas
Baklavasi, Usak Tarhanasi, Afyon Kaymagi, Afyon Mermeri, Afyon Sucugu, Pazirik El
Halisy, Kiitahya Cinisi, Kirkaga¢ Kavunu, Kula El Halis1 vb.

Ege Bolgesi
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Eskisehir Ciborek, Eskisehir Liile Tasi, Ankara Simidi, Ankara Tava, Kalecik Karasi
Uzitimii, Nallihan igne Oyasi, Aksehir Kirazi, Eregli Siyah Havucu, Konya Etliekmek,
Cankir1 Sarimsakli Et, Kirikkale Kiliglar Sogani, Kirsehir Cullamasi, Avanos Comlegi,
Nevsehir Kabak Cekirdegi, Aksaray Tulum Kebabi, Taspinar El Halisi, Karaman Divle
Obrugu Tulum Peyniri, Bor S6giirmesi, Yozgat Arabasi, Yozgat Canak Peyniri, Blinyan
El Halis1, Kayseri Pastirmasi, Kayseri Mantisi, Yahyali El Halisi, Sivas Bigagy, Sivas El
Halisi, Sivas Katmeri, Sivas Koftesi vb.

¢ Anadolu
Bolgesi

Akcakoca Sar1 Findig1, Diizce Koftesi, Goynik Bombay Fasulye, Goyniik Tokali Ortme,
Devrek Bastonu, Safranbolu Safrani, Bartin i§i Tel Kirma, Kastamonu Cekme Helvasi,
Taskoprii Sarimsagi, Taskoprii Kuyu Kebabi, Sinop Nokulu, Corum Leblebisi, Iskilip
Dolmasi, Amasya Cicek Bamyasi, Merzifon Keskegi, Bafra Pidesi, Vezirkdprii Semaveri,
Tokat Kebabi, Zile Pekmezi, Kabatas Helvasi, Ordu Kivisi, Giresun Tombul Findigs,
Gorele Dondurmasi, Gilimiishane Dut Pestili, Gilimiishane Komesi, Bayburt Tasi,

Karadeniz
Bolgesi

Hamsikoy Siitlaci, Stirmene Bigagi, Rize Bezi, Rize Simidi, Hopa Laz Boregi vb.

Kilis Katmeri, Antep Baklavasi, Antep Fistig1, Antep Peyniri, Antep Yuvarlamasi, Antep
igi, Adiyaman Etsiz Cig Kofte, Adiyaman Besni Uztimii, Karakoprii Nari, Sanliurfa Biberi,
Urfa Lebenisi, Urfa Sogan Kebabi, Urfa Zerdesi, Urfa Yumurtali Kofte, Urfa R;Ii Kofte,
Urfa Meyan Serbeti, Diyarbakir Burma Kadayufi, Diyarbakir Karpuzu, Karacadag Pirinci,
Batman Sam Boregi, Mardin imlebbes, Mardin Kaburga Dolmasi, Mardin Kibe, Mardin
Tasi, Pervari Baly, Siir Biiryan Kebabz, Siirt Perde Pilavi, Sirnak Simsipe Vb.

Giineydogu
Anadolu
Bolgesi

Edirne Tava Cigeri, ipsala Pirinci, Kirklareli Hardaliyesi, Malkara Eski Kasari,
Karacaklavuz Dimi Dokumasi, Sile Bezi, Hereke ipek Halisi, {zmit Pigsmaniyesi, [zmit
Marmara Simidi, Adapazari Islama Kofte, Sakarya Siipiirgesi, Cmarcik Isi, Ezine Peyniri,
Bolgesi Canakkale El Halisi, Balikesir Edremit Zeytinyagi, Hosmerim Tatlisi, Susurluk Ayrani,
Susurluk Tostu, Bursa Bigags, Bursa Ipegi, Inegdl Kofte, Iznik Cinisi, Bilecik Pazaryeri
Helvasi vb.

Kars Kasar Peyniri, Kars Bali, Kars Uzun Elma, Kars El Halisi, Kars Tiirk Coban Kopegi,
Stimer Kars El Halisi, Ardahan Cigek Bali, Posof Elmasi, Erzurum Civil Peyniri, Erzurum
Kadayif Dolmasi, Hinis Fasulyesi, Oltu Cag Kebabi, Erzincan Tulum Peyniri, Refahiye
Baliy, Tunceli Sarimsagi, Tunceli Sorbik Corbasi, Bingol Cobantasi Kavurmasi, Malatya
Kayisisi, Hekimhan Cevizi, Elaz1g Orcigi, Elaz1g Okiizgozii Uziimii, Mus Corti Asgi,
Adilcevaz Bastonu, Van Otlu Peyniri, Van Keledosu, Jirkan Kilimi, Hakkari Dogaba, Igdir
Kayzisisy, Igdir Tas Kofte Yemegi, Dogu Beyazit Abdigor Koftesi Vb.

Dogu Anadolu
Bolgesi

Tutum, kisinin nesne, konu yada ortamlara yonelik olumlu yada olumsuz tepkilerde bulunma egilimidir
(Odabasi ve Baris, 2017). Bagka bir degisle tutum, bireyin bir bilgi ya da durum hakkinda aldig: zihinsel bir
durus veya bir his ve duygudur (Kog, 2019). Tanumlardan da anlasildig: gibi, bireyin tutumlar: deneyimleri
ve edindigi bilgilerin orgiitlenmesi ile olusmaktadir (inceoglu, 1993). Tutumlar birbirleri ile iligkili bilissel,
duyussal ve davramssal olmak {izere {i¢ 6geden olusmaktadir (Kagitcibasi, 1999; Kesici, 2019; Krech,
Crutchfield ve Ballachey, 1983; Tavsancil, 2014). Bireyin bir obje hakkindaki bilgileri ya da inanglar bilissel
bgeyi (Atkinson, Atkinson ve Hilgard, 1992; Inceoglu, 2010), bir objeye karst olumlu, olumsuz yada tarafsiz
olarak yaklasimi duyussal 6geyi (Morgan, 1995; Erdogan, 1999) ve objeye karsi nasil bir tavir sergileyecegi ise
davrarugsal 6geyi tanumlamaktadir (Hortagsu, 2012; Kog, 2019). Tutumlarin davranislari yonlendirme
egilimlerinin oldugu sdylenebilir (Inceoglu, 2010; Giilbahar, 2018). Bundan dolay1 uzmanlar, kisilerin
tutumlarinin bilinmesiyle davraniglarinin dnceden bilinecegi ve kontrol edilebilecegini diisiinmektedirler
(Cetin, 2019; Krech, Crutchfield ve Ballachey, 1983).Diger bir ifadeyle tiiketicilerin tutumlarinin bilinmesiyle
cografi isaretli iiriinleri satin alma davraniglar1 hakkinda bilgi sahibi olunabilir. flgili alanyazin incelendiginde
tiiketicilerin cografi isaretli iirtinleri satin almaya yonelik tutumlarinin belirlemesine yonelik bir 6l¢me aracina
ihtiyag¢ oldugu soylenebilir. Bu dogrultuda bu c¢alismanin amac; tiiketicilerin cografi isaretli tiriinleri satin
almaya yonelik tutumlarini 6lgebilecek gecerligi ve giivenirligi test edilebilir bir 6lgme aract gelistirmektir.

Isletme Arastirmalar Dergisi 3571 Journal of Business Research-Turk



A. Yiice — N. Korucuk 12/4 (2020) 3569-3581

2.Yontem
2.1.Arastirma Grubu

Bu arastirmanin uygulama asamasinda veri elde edilen arastirma grubu 6n uygulama ve son uygulama
asamasinda benzer 6zellikteki farkl tiiketiciler arasindan segilmistir. Diger bir ifadeyle 6n uygulama ve son
uygulama asamasinda farkli bireylerden olusan gruplara ulasilmistir. Bu durumun temel amaci 6lgek yap1
gecerliginin farkli bireyler agisindan sinanmasinin saglanabilmesidir. Arastirma grubu Kars ilinde yasayan
tiiketicilerden olugsmaktadir. Arastirmada kullanilan veriler 2019 yillinda toplanmuistir.

Tablo 2: Calismaya Dahil Edilen Arastirma Gruplari

Arastirma Gruplarn Veri Toplama Araci Yapilan Uygulamalar

Cografi Isaretli Uriinleri Satin Okunur ve Anlasilir Olmasinin

Birinci Arastirma Grub .
1rnct Aragtirma rubu Almaya Yonelik Tutum Olgegi Kontrol Edilmesi

Yap1 Gegerligi I¢in Acimlayici
Faktor Analizinin (AFA)
Uygulanmasi

Cografi Isaretli Uriinleri Satin

- . . *
lkinci Arastirma Grubu Almaya Yonelik Tutum Olgegi

Yap1 Gegerliginin Dogrulanmasi

Cografi Isaretli Uriinleri Sat .
ogratl gareti Lriihien sati I¢in Dogrulayici Faktor

c . .. P
Ugincii Aragtirma Grubu Almaya Yonelik Tutum Olgegi

Analizinin (DFA) Uygulanmasi

*Tkinci ve iigiincii arastirma gruplarmdan elde edilen veriler iizerinden giivenirlik analizleri yapilmistir.

Tablo 2’'de ¢alismaya dahil edilen aragtirma gruplarina uygulanan veri toplama aract ve her bir gruptan elde
edilen veriler {izerinden yapilan uygulamalardan 6zetle bahsedilmistir. Veriler elde edilmeden 6nce her iki
uygulama asamasinda da tiiketicilere cografi isaretli iiriinler hakkinda bilgiler verilerek farkindalik
yaratilmaya calismistir. On uygulama Oncesinde veri toplama aracinin okunurlugunun ve anlasilirhginin
kontrol edilebilmesi i¢in 20 kisilik bir grup ile 6lcek maddeleri okunmus ve degerlendirilmistir. Daha sonra
arastirmanin 6n uygulamasina gecilmis ve 200 tiiketiciye ulagilmistir. Arastirmanin son uygulama asamasinda
ise 6lgek madde sayisinin 10 kat1 olan 330 tiiketiciden veri elde edilmistir. Arastirmanin 6n ve son uygulama
asamalarinda orneklem se¢iminde basit segkisiz 6rnekleme yontemi kullanulmistir. Basit seckisiz 6rnekleme
yonteminde orneklem rastgele hareket edilerek belirlenir (Arli ve Nazik, 2001). Bu 6rnekleme yonteminin
kullanilmasinin temel sebebi olarak basit se¢kisiz 6rnekleme yontemi ile evreni olusturan her bir bireye esit
secilme sansi taninmas: (Bustami, Corabime, Suarsini, ve Ibrohim, 2017) ve dolayisiyla Orneklem
olusturulmasinda daha giiclii hareket edilmesine imkan sunulmasi gosterilebilir (Biiyiikoztiirk, Kilig-Cakmalk,
Akgiin, Karadeniz ve Demirel, 2017).

2.2.Madde Havuzunun Olusturulmasi

Olcek gelistirme calismasinda oncelikle tiiketicilerin tutumlarin etkileyebilecek boyutlar belirlenmis, yerli ve
yabanci alanyazin taranarak benzer 6lgekler incelenmis ve kapsam ve goriiniis gegerliligi icin uzman goriisiine
gidilmistir. Kapsam gecerliligi, veri toplama aracinin hedeflenen konuda belirlenen amaclar1 denetleyecek
kapsamda olmas1 ozelligidir (Biiyiikoztiirk, 2018; Giiler, 2018; Tavsancil, 2014). Goriiniis gegerligi ise, veri
toplama aracinin Slgmek istedigi ozelligi Slciiyor ozellikte olmasidir (Ozdamar, 2017). Bu dogrultuda
arastirmada belirlenen degiskenler iki isletme uzmani, ii¢ pazarlama uzmani, iki 6lgme ve degerlendirme
uzmani, bir cografi {irlin ticareti yapan isletme sahibi ve bir ekonomi uzmarn kontroliinden gegilerek ii¢ alt
boyut altinda toplanmistir. Ayrica 6lgek 6n uygulama formu ile veri toplamadan 6nce bir Tiirk Dili Dersi
uzmaninin da kontroliinden gegilerek gerekli diizenlemeler yapilmistir. Cografi isaretli tirtinleri satin almaya
yonelik tutum 6lgegi; bilgi boyutu, duygu boyutu ve davranig boyutu olarak belirlenmistir. Ug alt boyuta
iliskin 74 madde olusturulmus ve uzman goriisleri sonrasinda 6lgek maddeleri toplamda 60 maddeye
indirilmistir. Olgek maddelerinin sayis1 katilimcilarin dikkatinin dagitmamasi ve daha kararli cevap
verebilmeleri i¢in indirilmistir. Cografi isaretli tirtinleri satin almaya yonelik tutum 6lgegi alt maddeleri; bilgi
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boyutu=20 madde, duygu boyutu=20 madde, davranis boyutu=20 madde seklinde belirlenmistir. Olcek tipi
olarak Besli Likert Tipi Olcek tercih edilmistir. Tutumlar1 belirlenecek olan tiiketicilerin tepkilerinin
belirlenmesi icin cesitli ifadelere yer verilerek herhangi bir tanesinin segilmesi istenmistir (Erkus, 2016;
Tavsancil, 2014). Bu arastirmada ifadeler “kesinlikle katilmiyorum (1)”, “katilmiyorum (2)”, “kismen
katiliyorum (3)”, katiliyorum (4)” ve “kesinlikle katiliyorum (5)” seklindedir.

2.3.Veri Analizi ve Islem

Calismada elde edilen verilerin gegerliginin ve giivenirliginin smanabilmesi i¢in ¢esitli analizler
uygulanmigtir. Verilerin kapsam gecerliginin saglanabilmesi ve Olgiilen boyutlarmm dogru bigimde
belirlenebilmesi i¢in A¢imlayic1 Faktor Analizi (AFA) yapilmistir (Can, 2018; Seger, 2015; Tavsancil, 2014). Bu
asamada verilerin AFA’ya uygunluguna karar verilebilmesi i¢in Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) ve Barlett testi
uygulanmistir. Kaiser-Meyer—Olkin (KMO) ve Barlett testi ile 6rneklemin AFA ic¢in uygun biiyiikliik ve
nitelikte olmasi stnanur (Pallant, 2017; Tabachnick ve Fidell, 2001). Agimlayic1 Faktor Analizi yapilirken Direct
Oblimin dondiirme tekniginden yararlanilmistir. Ciinkii Direct Oblimin doéndiirme teknigi 6lcek alt boyutlar:
arasinda pozitif yonlii bir iliski oldugunda tercih edilmektedir (Costello ve Osborne, 2005). AFA’da madde
faktor yiiklerinin almasi gereken en diisiik degerin “.30” oldugu kabul edilirken; 6z degerleri “1”den biiyiik
faktorler tizerinde uygulama yapilmalidir (Alyilmaz ve Polatcan, 2018; Neale ve Liebert, 1980; Pallant, 2017;
Tabachnick ve Fidel, 2001). Bu sebeple AFA sonucunda ulasilan madde faktor yiikleri .30'un altinda olan
maddeler ile madde yiik degerleri arasindaki farkin .10’dan az oldugu maddeler degerlendirmeye dahil
edilmemis; bunun yaninda 6z degerleri 1’den diisiik olan faktorler de degerlendirilmemistir. AFA sonucunda
ulasilan boyutlarin, AFA’da elde edilen 6z degerlerin tesadiifi bir sekilde belirlenen diger 6z degerler ile
karsilastirilmasini saglayan (Pallant, 2017) paralellik testi ile de sinanmasi uygun goriilmiistiir. Bu amacla
AFA ile ulasilan sonuglar Monte Carlo Paralellik Testi’yle de kiyaslanmaistir.

AFA’min ardindan son uygulama yapilmis ve veri toplanmistir. On uygulama ve son uygulama asamasinda
benzer Ozellikleri tastyan ancak farkli bireylerin tercih edilmesine 6zen gosterilmistir. Son uygulama
sonucunda elde edilen verilere, dlgegin faktor yapisinin dogrulanabilmesini ve var olan degiskenler ile gizli
degiskenler arasindaki baglantinin tespit edilebilmesini saglayan Dogrulayici Faktor Analizi (DFA)
uygulanmistir (Kayapali-Yildirim ve Ekinci, 2019; Naktiyok, 2019; Sencan, 2005). DFA yapilmadan o6nce
dagilima iliskin normallik, ¢oklu baglantilik, 6rneklem biiyiikliigii gibi degerlerin belirlenmesi ve ulasilan
degerlerin ise referans degerleri karsilamasi gerekir (Giirbiiz ve Sahin, 2014; Kline, 2005; Tavsancil, 2014). Bu
sebeple oncelikle normallik, ¢oklu baglantilik, 6rneklem biiyiikliigii analizleri uygulanmis ve elde edilen
sonuglar RMSEA, SRMR, GFI, AGFI, NFI, x2/sd, TLI ve CFI uyum Oolgiitlerine ait referans degerler ile
karsilastirilmistir. DFA’da CFI, GFI, AGFI, NFI ve TLI i¢in >.90 kabul edilebilir deger iken, >.95 son derece iyi
bir degerdir. SRMR ve RMSEA i¢in ise >.80 kabul edilebilir deger iken, >.50 son derece iyi bir deger olarak
kabul edilebilir (Giirbiiz ve Sahin, 2014; Kayapali-Yildirim ve Ekinci, 2019; Marcoulides ve Schumacher, 2001;
Ozdamar, 2017; Schumacher ve Lomax, 2004; Secer, 2015; Yildirim ve Naktiyok, 2017). Veri toplama aracinin
Olctit gecerliginin saglanabilmesi igin ise Olgegin toplam puani ile boyutlarina ait puanlari arasindaki
korelasyon katsayilar1 degerlendirilmistir.

Veri toplama aracinin giivenirligi hem 6lgegin tamamina ait hem de tiim alt boyutlarina ait i¢ tutarlilik kat
sayist hesaplanarak ve iki yari test teknigi uygulanarak belirlenmistir. Her iki teknikte de elde edilen
Cronbach-Alfa degeri 0-1 araliginda bir deger alir ve bu deger 1’e ne kadar yakin olursa 6l¢egin giivenirligi
ile i¢ tutarlilig1 o kadar ytiiksek olur (Can, 2018; Karadeniz, Kosan, Geggin, ve Beyazgiil, 2019). Ozdamar (1997)
tarafindan belirlenen Cronbach-Alfa i¢ tutarlilik katsayisi referans araliklar: “.00 < oc > .40 = giivenilir degildir,
40 < a2 .60 = disiik gilivenilirdir, .60 < a > .80 = oldukca giivenilirdir, .80 < a0 > 1.00 = yiiksek derecede
glivenilirdir” seklindedir. Diger taraftan verilerin ikiye boliinerek olusan iki kismin da esdeger oldugu
varsayilan iki yar1 test teknigi (Erkus, Siinbiil, Siinbiil, Yormaz ve Asiret, 2017; Giiler, 2018) ile de 6l¢egin
glivenirligi ssnanmistir. Veri analiz siirecinde istatistik paket programlar1 kullanilmaistir.

3.Bulgular

Calismanin bu kisminda “Cografi Isaretli Uriinleri Satin Almaya Yonelik Tutum Olgegi—CiUSAYTO”nin on
uygulamasi ile son uygulamasi kapsaminda yapilan gecerlik ve giivenirlik ¢alismalari ile ilgili bulgulara yer
verilmistir. Elde edilen bulgular “Ac¢imlayici Faktor Analizine (AFA) Ait Bulgular” ve “Dogrulayic1 Faktor
Analizine (DFA) Ait Bulgular” olarak iki baslik altinda sunulmustur.
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3.1.A¢imlayic1 Faktor Analizine (AFA) Ait Bulgular

Veri toplama siirecine gecilmeden 6nce ilgili alanyazin degerlendirilmis ve 74 madde olan 6l¢ek formu uzman
goriisleri sonucunda 3 alt tema “bilgi (20 soru), duygu (20 soru) ve davrams (20 soru)” ve toplamda 60 soru
olarak belirlenmistir. Olgek 6n uygulamasi Tiirkiye'nin dogusunda yer alan Kars ilinde yasayan 200 tiiketici
ile gergeklestirilmistir. Olgek 6n uygulamasi sonucunda elde edilen verilerin giivenirliginin belirlenebilmesi
icin Olgegin tamamina ait Cronbach Alfa i¢ tutarlihk kat sayisi hesaplanmig ve iki yar: test teknigi de
kullanilmistir. Olgegin tamamina ait Cronbach Alfa degerinin .950; iki yar1 test sonucunda ulasilan 1. kisim ve
2. kisim Cronbach Alfa degerlerinin ise sirasiyla .899 ve .923 olarak belirlenmesi Ozdamar (1997)’ye gore dlgek
on uygulamasi ile elde edilen verilerin yiiksek derecede giivenilir oldugunu ortaya koymaktadir.

CIUSAYTO'nin 6n uygulamasinin yap1 gegerliginin sinanabilmesi icin verilere AFA uygulanmigtir. Bunun
yaninda verilerin ve érneklemin AFA’ya uygunlugunun belirlenebilmesi igin ise Kaiser-Meyer—Olkin (KMO)
ve Bartlett Test degerleri de hesaplanmigtir. KMO degerinin .60'tan yiiksek olmasi ve Barlett test degerinin
anlamli (p<.05) olmasi 6lgegin AFA icin uygulugunu ifade eder (Barlett, 1950; Pallant, 2017; Pett, Lackey ve
Sullivan, 2003; Taggin ve Korucuk, 2018). CIUSAYTO'nin 6n uygulamasi sonucunda ulagilan KMO degerinin
928 ve Bartlett test degerinin 4022.375 (p=.000) olarak belirlenmesi 6l¢egin AFA’ya uygunlugunu ifade
etmektedir. AFA’da faktorler arasinda iliski tespit edildiginde Direct Oblimin dondiirme teknigi
kullanilmasindan dolay1 (Costello ve Osborne, 2005) CIUSAYTO ile elde edilen verilere uygulanan AFA
sirasinda Direct Oblimin dondiirme tekniginden yararlanilmistir. AFA sonucunda elde edilen madde faktor
yiikleri .30'un altinda olan maddeler ile iki ve daha fazla faktore ait yiiklere sahip maddeler Olcekten
gikartilmistir.  Bu sebeple CIUSAYTO &n uygulamasi sonucu Olgekten 27 madde gikartilmasi uygun
goriilmiistiir. CTUSAYTO'nin 6n uygulamasina ait Tablo ve Scree-Plot Grafigi asagida gosterilmektedir.

Scree Plot
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Sekil 1. CIUSAYTO On Uygulama Scree-Plot Grafigi

CIUSAYTO'nin 6n uygulamast ile elde edilen verilere ait AFA sonucunda faktor yiiklerinin 3 faktor {izerinde
toplandig1 tespit edilmistir. Birinci faktér 7 madde ile bilgi boyutunu olustururken varyansmn %>5.56"smn1
aciklamaktadir. Tkinci faktér 15 madde ile duygu boyutunu olustururken varyansin %41.06’smi
acgiklamaktadir. Son olarak {iciincii boyut ise 11 madde ile davrarus boyutunu olustururken varyansin
%6.84’{inii agiklamaktadir. CIUSAYTO'nin 3 faktérlii yapisimin agikladigi toplam varyans degeri %53.46
olarak belirlenmistir. Sosyal bilimlerde ulasilan varyans yiikiiniin %40-%60 arasinda olmas1 dlgegin yeterli
derecede aciklayici oldugunu ifade etmesinden dolay;; CIUSAYTO'nin yeterli derecede agiklayici oldugu
sonucuna ulasilmistir (Pallant, 2017; Tasgin ve Korucuk, 2018; Tavsancil, 2014). Bunun yaninda temel 6gelerin
¢oziimlenmesi ile kritik degerlerin 6z degerlerle karsilastirilmasi amaciyla yapilan paralel analiz “Monte Carlo
paralellik testi (Watkins, 2000)” sonucu Tablo 4’te gosterilmektedir.
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Tablo 3. CTUSAYTO Acimlayici Faktor Analizi-Faktor Yiikleri

Madde o der Faktor Yiikii
No 1. 2. 3.
Faktor Faktor Faktor
2 Cografi isaretli tirtinleri tanirim.(S1) .780
1 Cografi isaretli tirtinler hakkinda bilgim vardir. (52) 739
6 Cografi isaretli tirtinlerin {iretimi asamasinda standartlara uyuldugunu 613
bilirim. (S3)
12 Cografi isaret etiketini tanirim. (S4) .610
3 Cografi isaretli tirtinlerin yapiminin 6zenli oldugunu bilirim. (S5) .593
11 Cografi isaretli {irlinlerin nerede satildigin bilirim. (S6) 509
9 Cografi isaretli {irlinlerin standart kalitede iiretildigini bilirim. (57) 499
35 Cografi isaretli lirlinlerin yOreye 6zgii olmasi beni memnun eder.(S8) .857
36 Cografi isaretli tirlinlerin yoreye katki saglamasi beni memnun eder. (59) .840
34 Cografi isaretli iirtinlerin kiiltiirel varlig1 korumasi beni mutlu eder. .786
(510)
37 Cografi isaretli tirtinleri diger insanlarin tercih etmesi beni mutlu eder. .780
(S11)
38 Cografi isaretli {irtinlerin daha kaliteli olmas1 beni memnun eder. (512) .775
39 Cografi isaretli {irtinlerin olumlu bir imajinin olmasi beni mutlu eder. .756
(513)
40 Cografi isaretli tirtinlerde siirdiiriilebilir bir kalitenin olmas1 beni 740
memnun eder. (514)
27 Cografi isaretli tirtinlerin daha 6zenle tiretildigini diistiniiriim. (S15) .636
28 Cografi isaretli iirtinlerin diger tirtinlerden farkli oldugunu diistintiriim. .607
(S16)
25 Cografi isaretli {irtinlerin pahal1 da olsa kaliteli oldugunu diistintiriim. .597
(517)
21 Cografi isaretli tirtinleri tiiketmek isterim. (518) 563
26 Cografi isaretli {irtinlerin tanitim1 beni mutlu eder. (519) .554
32 Cografi isaretli tirtinlere kars1 giiven duyarim. (520) .550
24 Cografi isaretli {irlinleri satin almak isterim. (521) 524
22 Cografi isaretli lirtinleri tiikettigimde mutlu olurum. (522) 485
51 Cografi isaretli {irtinlerin ilin tanitimina katki sagladigini diisiindiigiim 713
igin satin alirim. (523) '
42 Cografi isaretli tirtinlere ulagsmak icin ¢aba harcarim. (524) .684
41 Cografi isaretli {irtinleri satin alirim. (525) .683
Cografi isaretli {irtinleri diger {iriinlere gore daha fazla tercih ederim.
52 640
(526)
54 Cografi isaretli {irtinleri daha sik denetlendigi i¢in tercih ederim. (527) .630
56 Cografi isaretli tirtinleri 6zgiin olduklari i¢in satin alirim. (528) .598
57 Cografi isaretli {irtinleri yoresel olduklari i¢in tercih ederim. (529) 593
50 Cografi isaretli tirtinler yiiksek fiyatli olsa da satin alirim. (S30) .584
60 Cografi isaretli tirtinler yerli {iretime bagh kaldig1 icin satin alirim. (S31) .583
55 Cografi isaretli lirtinleri cevremdeki insanlara tavsiye ederim. (532) 577
59 Cografi isaretli tirlinleri geleneksel izler tasidigi i¢in satin alirim. (533) .550
KN{O . 928
Degeri
Barlett Test Degeri x>=4022.375 p=.000
Cronbach Alfa .95
Aciklanan Varyans Toplam: 53.46 5.56 41.06 6.84
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Tablo 4. CIUSAYTO'ne Ait Paralellik Testi Sonuglari

Bilesen No Temel Bil.e§-enler Paralel Anflliz Kriter Karar
Analizi Deger
1 13.548 1.8456 Kabul
2 2.257 1.7381 Kabul
3 1.835 1.6491 Kabul
4 1.140 1.5715 Red

Tablo 4'te Monte Carlo paralellik testi sonuglari ile CIUSAYTO alt boyutlarimin uyumlu sonuglar verdigi
goriilmektedir. Diger bir ifadeyle paralellik testi sonuglarina gore olgegin li¢ faktorlii yapisinin onandig:
sonucuna varilabilir. CTUSAYTO'nin son uygulamast 33 madde ile gergeklestirilmistir.

3.2.Dogrulayic1 Faktér Analizine (DFA) Ait Bulgular

CIUSAYTO'nin son uygulamas i¢in madde sayisinin 10 kat1 olan 330 kisiden veri elde edilmistir. Ulagilan
orneklemin oOl¢ek madde sayismin 10 kati olarak belirlenmesinin temel sebebi olarak; o6rneklem
bliyiikliigiiniin gozlenen degisken sayisinin on kati olmasmin yeterli olarak kabul edilmesi (Erkus, 2016;
Kurnaz ve Yigit, 2010) gosterilebilir. Olgegin 6n ve son uygulamasinda ulagilan 8rneklemin (2 grubun) benzer
ozellikteki farkli bireylerden secilmesine 6zen gosterilmistir. CTUSAYTO nin son uygulamasi sonucunda elde
edilen verilere DFA uygulanmistir. Ciinkii DFA 06lgek gelistirme siirecinde var olan degiskenler ile gizli
degiskenler arasindaki iliskiyi inceleyerek (Sencan, 2005) ve Olcegin faktor yapisinin dogrulanabilmesine
imkan taniyabilmektedir (Kayapali-Yildirim ve Ekinci, 2019; Ozdamar, 2017).

Sekil 2: CIUSAYTO'ne Ait DFA Sonuglari

Sekil 2’de CIUSAYTO'nin son uygulamasina ait DFA diyagrami yer almaktadir. DFA diyagraminda yer alan
madde faktor yiikleri bilgi alt boyutunda sirasiyla .69, .77, .68, .71, .66, .60, .60; duygu alt boyutunda sirasiyla
.68,.72,.72,.77, .75, .74, .69, .59, .57, .52, .70, .68, .61, .67, .72 ve davranis alt boyutunda sirasiyla .59, .63, .74, .65,
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.66, .69, .66, .72, .69, .60, .61 olarak tespit edilmistir. DFA sonucunda elde edilen madde faktdr yiiklerinin .50
ve lizerinde olmasi ilgili maddelerin 6lgek icin anlam tasidigini ifade etmektedir (Giingoren, Bektas, Oztiirk
ve Horzum, 2014; Ozdamar, 2017; Yaslioglu, 2017). DFA sonucunda ulasilan uyum indeksleri ve ilgili referans
araliklar1 (Capik, 2014; Dogan, 2013; Meydan ve Sesen, 2011; Schermelleh-Engel, Moosbrugger ve Miiller, 2003;
Wang ve Wang, 2012; Yildirim, ve Naktiyok, 2017) Tablo 5’te yer almaktadir.

Tablo 5. DFA Sonucunda Ulagilan Uyum Indeksleri ve Ilgili Referans Araliklari

Referans Degeri

Indelesler Iyi Uyum Kabul Edilebilir Uyum Olgtim Sonug
CMIN/DF 0< x2/sd <3 3<x2/sd<5 2.966 fyi Uyum
TLI 95< TLI< 1 90<TLI< 94 .90 Kabul Edilebilir Uyum
RMSEA 0 <RMSEA <.05 .05 <RMSEA <.08 077 Kabul Edilebilir Uyum
SRMR 0<SRMR<.05 .05<SRMR<.10 .075 Kabul Edilebilir Uyum
CFI 95< CFI< 1 90 < CFI< .94 91 fyi Uyum
GFI 95< GFI< 1 90 <GFI< .94 .90 Kabul Edilebilir Uyum
AGFI 95< AGFI< 1 90 <AGFI< 94 92 Kabul Edilebilir Uyum
NFI 95<NFI<1 .90 <NFI< .94 .90 Kabul Edilebilir Uyum
Sd 492
CMIN 1459.030

Tablo 5'te 6l¢ek son uygulamasina yapilan DFA’ya ait uyum indeksleri x2/sd=2.966 RMSEA=.077, SRMR=.075,
CFI=91, GFI=.90, AGFI=92, NFI=.90, TLI=.90 olarak belirlenmistir. Bu degerler CIUSAYTO'nin iig faktorlii
yapisinin dogrulandigini gostermektedir. Bunun yaninda 6lgegin 06l¢lit gegerliginin sinanabilmesi icin 6lgek
biitiinii ile alt boyutlarina ait puanlarin korelasyon katsayilar1 hesaplanmistir. +1 ve -1 olarak bir aralikta yer
alan korelasyon katsayisi iki deger arasindaki iligkinin yo6nii ve kuvveti hakkinda bilgi vermektedir (Gliner,
Morgan ve Leech, 2015). Pallant (2017)'ye gore korelasyon katsayilar1 r=.10-.29=d{isiik iligki; r=.30-.49=orta
iliski; r=.50 - 1.0= yiiksek iliski olarak simiflandirilmaktadir. Tablo 6’"da CIUSAYTO'ne ait korelasyon degerleri
yer almaktadur.

Tablo 6. CTUSAYTO'ne Ait Korelasyon Degerleri

Bilgi Boyutu Duygu Boyutu Davranis Boyutu Toplam
Bilgi Boyutu - .63** .56** 78%*
.000 .000 .000
Duygu Boyutu - .68** 93**
.000 .000
Davranis Boyutu - 87%*
.000

#p<.01

Tablo 6'ya gére CIUSAYTO'nden elde edilen toplam puan ile alt boyutlar arasindaki korelasyon degerlerinin
(.01) seviyesinde yiiksek diizeyde anlamli oldugu sonucuna varilabilir. Diger taraftan 6lgek alt boyutlarina
ait korelasyon katsayilarinin (bilgi boyutu: .78, duygu boyutu: .93 ve davranis boyutu: .87) olarak belirlenmesi
olgek alt boyutlarmin uyumlu oldugunu gostermektedir. Tablo 7’de CIUSAYTO'nin son uygulamasina
yonelik yapilan giivenirlik ¢alismasi (Cronbach Alfa i¢ tutarlilik katsayilar: ve iki yari test degerleri) sonuglari
gosterilmektedir.

Tablo 7. CTUSAYTO'nin Son Uygulamasina Ait Cronbach Alfa Degerleri

Boyutlar Cronbach Alfa Degeri
Bilgi Boyutu (7 madde ) .85
Duygu Boyutu (15 madde) 93
Davrarus Boyutu (11 madde) .89
Toplam .95
Olcegin Boliimleri Cronbach Alfa Degeri
1. Kisim 91
2. Kisim 93
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Tablo 7’de CIUSAYTO'nin son uygulamasina ait Cronbach Alfa i¢ tutarlilik katsayilari ile iki yar1 test degerleri
gosterilmektedir. Olgek alt boyutlarina ait Cronbach Alfa degerleri bilgi boyutunda .85, duygu boyutunda .93,
davranig boyutunda .89 ve dlgegin biitiiniinde ise .95 olarak tespit edilmistir. Yapilan iki yar test sonucunda
Ol¢egin birinci kismu icin Cronbach Alfa degeri .91, ikinci kismi i¢in Cronbach Alfa degeri ise .93 olarak
belirlenmistir. Bu degerlere gore dlgegin son uygulamasi ile elde edilen verilerin yiiksek derecede giivenilir
oldugunu sonucuna varilabilir.

4. Sonug ve Oneriler

Bireylerin herhangi bir durum veya nesneye yonelik tutumlarinin o6nceden bilinmesi, bireylerin
sergileyecekleri davranislarin tahmin edilebilmesine ve dolayisiyla kontrol edilebilmesine olanak tanir (Cetin,
2019; Krech, Crutchfield ve Ballachey, 1983). Tiirkiye’de 2019 yili sonu itibariyle halihazirda 464 adet cografi
isaretli iirtin bulunmakta ve 457 adet iiriin de cografi isaret igin tescil beklemektedir (www.turkpatent.gov.tr).
Diger taraftan cografi isaretli {iriinlere olan tiiketici talebinin de her gegen giin arttig1 gozlenmektedir (Boyraz,
2019). Alanyazin incelendiginde gegerligi ve giivenirligi stnanmig cografi isaretli iiriinleri satin almaya yonelik
bir tutum Slgegine ihtiyag oldugu goriilmektedir. Bu sebeplerle bu calismada tiiketici odakli “Cografi Isaretli
Uriinleri Satin Almaya Yonelik Tutum Olgegi-CIUSAYTO"nin gegerlik ve giivenirligi sinanarak gelistirilmesi
amagclanmugtir.

Bu ¢alismada 6lgek gelistirme siireci ii¢ grup ile {i¢ adimda yiiriitiilmiistiir. Ik asama olarak ilgili alanyazin
taranmis, madde havuzu olusturulmus (74 madde), uzman goértisiine gidilmis ve elde edilen soru listesi 20
kisilik bir gruba okunmus ve maddelerin anlasilirhg1 degerlendirilmistir. Buradaki amag 6lgegin kapsam ve
goriiniis gecerliginin saglanabilmesidir. On uygulama igin hazir hale getirilen 6lgek formu 3 alt temada (bilgi
boyutu=20 madde, duygu boyutu=20 madde, davranis boyutu=20) toplam 60 maddeden olusmaktadir. Olgek
on uygulamasi (60 madde) 200 tiiketici ile gergeklestirilmistir. On uygulama sonucunda yapilan giivenirlik
hesaplamalar1; Cronbach alfa i¢ tutarlilik katsayis1 ve iki yari test degerleri 6lgegin 6n uygulamasinin yiiksek
derecede giivenilir oldugunu gostermistir. Daha sonra yapilan Kaiser — Meyer — Olkin (KMO) testi ile Barlett
testi sonucunda orneklem biiytikliigiiniin yeterli ve verilerin Agimlayic1 Faktor Analizi (AFA) igin uygun
oldugu goriilmiistiir. AFA’da .30"un altinda olan ve binisiklik tespit edilen maddeler Slgekten ¢ikartilmis ve
AFA sonucunda elde edilen maddelerin 3 boyutta yogunlastig1 tespit edilmistir. Olgek alt boyutlart: Birinci
boyut = Bilgi Boyutu (7 madde agiklanan varyans = %5.56); ikinci boyut = Duygu Boyutu (15 madde ac¢iklanan
varyans = %41.06); ti¢lincii boyut = Davranis Boyutu (11 madde agiklanan varyans = 6.84) ve dlgegin tamami
(33 madde, aciklanan varyans = %53.46) olarak belirlenmistir. Elde edilen toplam varyans degerinin %53.46
olmasi dlgegin oldukca agiklayict oldugunu ifade etmektedir. AFA ile ulasilan sonuglar yapilan paralellik testi
ile de uyumlu ¢ikmis ve 6lgegin son uygulamasi 33 madde ile gerceklestirilmistir.

Olgek son uygulamasi madde sayismin on kati olan ve 6n uygulamaya katilmayan 330 tiiketici ile
gerceklestirilmistir. Ulasilan verilere dlgegin faktor yapisinin dogrulanabilmesi ve var olan degiskenler ile gizli
degiskenler arasindaki iliskinin belirlenebilmesi i¢in Dogrulayici Faktor Analizi (DFA) uygulanmistir. DFA
sonucunda madde faktor yiiklerinin tamaminin .50’den yiiksek oldugu goriilmiistiir. Bu sebeple her
maddenin 6lgek igin 6nemli oldugu sonucuna varilabilir. DFA sonucunda uyum indeksleri; x2/sd=2.966,
RMSEA=.077, SRMR=.075, CFI=91, GFI=.90, AGFI=.92, NFI=.90, TLI=.90 olarak belirlenmistir. Bu uyum
indeksi degerleri ile dlgegin ii¢ boyutlu yapisinin dogrulandig1 sonucuna ulagilabilir. Ek olarak olgegin olgiit
gecerliginin sinanabilmesi igin 6lgegin tamamu ile alt boyutlar: arasindaki korelasyon katsayilar: hesaplanmis
ve alt boyular ile dlgegin biitiiniiniin uyumlu oldugu sonucuna ulagilmistir. Olgegin son uygulamast ile elde
edilen verilere yapilan giivenirlik analizlerinde (Cronbach alfa i¢ tutarlilik katsayisi ve iki yar1 test degerleri)
6lcegin son uygulamasinin da yiiksek derecede giivenilir oldugu goriilmiistiir.

Sonug olarak bu calisma ile tiiketici odakli gegerligi ve giivenirligi test edilebilen “Cografi Isaretli Uriinleri
Satin Almaya Yénelik Tutum Olgegi-CIUSAYTO” gelistirilmistir. Diger bir ifadeyle bu ¢alisma ile gegerligi ve
giivenirligi sinanan “Cografi Isaretli Uriinleri Satin Almaya Yénelik Tutum Olgegi-CIUSAYTO nin
tiiketicilerin cografi isaretli iirtinleri satin almaya yonelik tutumlarmin belirlenebilmesi i¢in uygun oldugu
sonucuna ulasilmistir. Bu ¢alisma sonucunda gelistirilen CIUSAYTO'nin olgiit gecerliginin benzer 6l¢me
araclari ile sinanmasy; bu ¢alisma Kars ilinde yiiriitiildiigi igin Olgegin gegerliginin ve giivenirliginin farkl
sehirlerde de test edilmesi Onerilebilir.
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