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Amag - Bu calismada, “g0sterisci tiiketim ve sanat eserleri arasindaki iliski” {izerine alan yazn
calismas yapilmis olup gosterisci tiiketimin tarihsel gelisimi ile sanatin gosterisci titketimdeki yeri
irdelenmis ve sanat eserlerinin gosterisgi tiiketim baglaminda incelenmesi amaglanmustir.

Yontem - Bu arastirmada nicel arastirma yontemlerinden tarama modeli kullanilmistir. Tarama
modeli igerisinde iligkisel tarama modeli tercih edilmistir. iliskisel tarama modeli dogrultusunda éne
siiriilen hipotezler dogrultusunda veriler elde edebilmek igin sorular hazirlayip yapilandirilmis ve
anket yontemi kullanilmistir. Arastirmanin evrenini Istanbul, Eskisehir, izmir, Bursa ve Samsun’da
ikamet eden 18 yas {istii sanat sergilerini gezen bireyler olusturmaktadir. Arastirmanin 6rneklemini,
farkli sanat sergisi mekanlarinda sergi esnasinda basit tesadiifi 6rnekleme metodu ile ulasilan 265
birey olusturmaktadir. Veri toplama araci olarak “Kisisel Ozellikler Envanteri” ile “Gosteriggi
Tiiketim Olgegi” kullanilmistir. Elde edilen veriler SPSS 22 programina girilerek istatistiksel testleri
yapilmis ve analiz edilerek yorumlanmustir. Istatistiki verilere normallik testi yapilmis olup, veriler
sonugclara gore yorumlanmustir.

Bulgular - Elde edilen bulgulara gore, bireylerin ihtiyagclarmi karsilarken gosterisci tiiketim egilim
gosterdikleri tespit edilmis ayrica gosterisgi tiiketimde yas, cinsiyet ve gelir acismdan anlaml bir
farklilik olmadig1 goriilmiistiir.

Tartisma — Sanat eserlerinin gosterisgi tiiketim baglamimda incelendigi bu calismada elde edilen
bulgular ile Veblen'nin (2007) tizerinde durdugu her smif ve kesimden insanin gosterisci titketim
sergileyebilecegi saviyla ortiismektedir.
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Purpose - In this study, a literature study on "the relationship between conspicuous consumption
and works of art" has been conducted, and the historical development of conspicuous consumption
and the place of art in conspicuous consumption have been examined, and it has been aimed to
examine works of art in the context of conspicuous consumption.

Design/methodology/approach — In this study, the survey method was used to obtain data. The
population of the research consists of individuals residing in Istanbul, Eskisehir, izmir, Bursa and
Samsun, and visiting art exhibitions over the age of 18. The sample of the research consists of 268
individuals reached by simple random sampling method during the exhibition in different art
exhibition venues. “Personal Traits Inventory” and “Conspicuous Consumption Scale” were used as
data collection tools. The obtained data were entered into the SPSS 22 program, statistical tests were
performed, and analyzed and interpreted. Normality test was performed on the statistical data and
the data were interpreted according to the results.

Results — According to the findings, it was determined that individuals tend to consume conspicuous
while meeting their needs, and it was seen that there was no significant difference in terms of age,
gender and income in conspicuous consumption.

Discussion — The findings of this study, in which works of art are examined in the context of
conspicuous consumption, overlap with Veblen's (2007) argument that people from all classes and
walks of life can exhibit conspicuous consumption.
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1. Giris

Birey diinyaya geldigi andan itibaren tiiketici kimligini de kazanmaktadir. Bireyin beslenmesi, giyinmesi,
barinmasi, gelismesi tiiketimi gerekli kilmaktadir. Tiiketim; bireylerin belirli bir ihtiyacini karsilamasi
baglaminda iiretilen {iriinii ya da hizmeti edinme, ona sahip olma (Odabas1,1999:4) olarak ele alinabilecegi

popiiler olan, gosterge ve imajlar ile sekillenen markalara sahip olma, kullanma (Bati, 2015:138) seklinde de
ifade edilebilmektedir.

Genel bir ifadeyle tiiketim, bireyin yasantisini idame ettirebilmesi i¢in liizumlu ihtiyaglarinin karsilanmasinda
bazen alternatifler igerisinden tercih edilen bir olgu olup bireyin sosyal yasantisinda kendine has sosyal
davranis ve etkilesim bicimleri olusturabilmektedir denilebilir. Ekonomilerin temel dinamigi olsa da tiiketimi
arz talep iligkisi ya da aligverigse indirgemek yanlis olacaktir. Tiiketim hayatin bir¢ok alaninin ayrilmaz bir
parcasidir (Warde, 2005:137). Tiiketim ekonomik karsilig1 olan bir kavram oldugu kadar tiiketici agisindan
sembolik gostergeleri olan bir siiregtir. Kavram bu nedenle farkl disiplinlerden bir¢ok yazarin calisma konusu
olmustur. Literatiirde cesitli yazarlar tiiketim ve tiitketim mallarina yonelme Oriintiilerini bazi temel etkenler
etrafinda agiklamistir. Yaruklar (2006) bu baglamda soyle bir siralama yapmaktadir: kimlik ve statii gostergesi
cercevesinde ele alanlar; Veblen, Bourdeieu ve Simmel, farkli kiiltiirler arasinda ve igerisinde iletisim araclar1
olarak ele alanlar; Douglas ve Isherwood, Bourdeu, Bourdieu, estetik degerlerinin tasiyicilar: olarak ele
alanlar; Simmel, Baudrillard, Featherstone, yonlendirme aracglari olarak ele alanlar; Adorno, Horkheimer,
Marcuse ve yasam tarzi ve gostergeleri olarak ele alanlar; Baudrillard, Featherstone (Yaniklar, 2006:27).

Kitlelerin diisiince ve inanglarini ya da tizerinde filizlenecekleri zemini hazirlayan zamandir. Her devrin
kendine has goriisleri zamandaki bu birikim tizerinde yiikselmektedir (Le Bon, 2020:70). Bu birikim o devirde
yasayan toplumlarin tiiketim egilimlerini de sekillendirmektedir. Tiiketim toplumunda bireyler; sosyal
stattilerini, iktisadi gfliclerini, tiikettikleri {iriniin, hizmetin nitelik ve niceligine bagli olarak ortaya
koymaktadirlar. Bu kimi zaman bir nesne olabilirken kimi zaman da alinan bir hizmet olabilmektedir.
Gosterisci titketimde temel olarak, tiiketilen {iriinlerin bireylerin i¢cinde bulunduklari topluma da gosterilmesi
gerektigi sOylenebilir. Bununla birlikte tiiketim ve tiiketilenin gosterilmesi, ¢ok eski tarihlerden itibaren
siiregelmistir ve bu gosterme giinliik kullanilan degerli objelerden, insa edilen anitlara kadar farkl sekillerde
devam eden bir olgudur denilebilir.

Insanlar bagkalarinin tiiketim tercihlerini gozlemleyerek onlarin tercihleri, sosyal kimlikleri ve sosyal
siniflarini anlamak adina kullanabilmektedir (Belk vd., 1982:8). Tiiketimin goriiniirliigii tarihte hep var olmus
bir olgudur. Bu olgu bulunan toplumda zaman zaman elestirel tepkilere neden olsa da aynmi zamanda
zenginligin, statiiniin, tstiinliigiin, estetik ve zevkin gostergesi olarak anlasilmistir (Topgu vd., 2020:153).
Bireyler, tiiketim toplumunda varliklarini sosyal statiilerini, ekonomik giiclerini, tiikettikleri nesnelerin
miktarma baglh bicimde ortaya koyarken bu tiiketimin bulunduklar1 topluma gosterilmesi gerekmektedir. Bu
acgidan ele alindiginda tiiketimin, gosteris boyutu s6z konusu olmaktadir (Kogak, 2017:81). Gosterisci tiiketim,
bireyin toplum igindeki statiistinii, durumunu, mevkisini ve ekonomik giiciinii gdstermeyi sayginhgini
kanitlamay1 amaglayan bir anlayisi icermektedir ve bu statii sosyal bir kademelesmeye isaret etmektedir
(Sabuncuoglu, 2015:372, Arkonag, 1993:40).

Bir nesnenin ihtiyac1 karsilama 6l¢iisti kullanim degerini belirlerken, miibadele siirecindeki degerinin ol¢iisii
degisim degerini ifade etmektedir. Giiniimiizde tiiketim iirtinleri baglaminda artik bir de gosterim degerinden
bahsetmek miimkiindiir (Bat1, 2015:60-62). Thtiyagtan ziyade haz odakl: tiiketime y&nelen giiniimiiz insanlar
igin gosterim degerinin ¢ogunlukla daha 6n planda oldugunu sdylemek yanlis olmayacaktir. Bu deger
rasyonel ve faydaci olmakla ilgili degildir. Tiiketim toplumunda gdsteris amagcli yapilan tiiketimde tiiketim
nesnesinin saglamligi, kullanim degeri ya da fayda degerinden ziyade gorselligi ve bu baglamda gosterge
degeri daha anlaml1 ve énemlidir (Anik, 2016:441).

Bu calismada, “gosterisci tiiketim ve sanat eserleri arasindaki iliski” ele alinmis olup bu baglamda alan yazin
calismasi yapilmustir. Ayrica gosterisci tiiketimin tarihsel ve felsefi gelisimi ile sanatin gosterisci tiiketimdeki
yeri irdelenmistir. Diger yandan sanat eserlerinin gosterisci tiiketim ile iliskisini tespit etmek igin hipotezler
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One siiriilmiis, cevap bulmak icin anket metodu ile veriler elde edilerek yorumlanmuistir. Bireylerin tiiketim
egilimlerinin arastirildig1 bu ¢alismanin; bireylerin tiiketimlerini yonlendirmelerine, bu alanda ¢alisma
yapacak bilim insanlarina kaynaklik edecegi diisiiniilmektedir.

Aragtirmanin temel problem ciimlesini “Sanat eserlerine ilgisi olan bireylerin, gosterisci titketim egilimleri,
cesitli degiskenler agisindan farklilik gostermekte midir?” sorusu olusturmaktadir. Aragtirmanin hipotezleri
sunlardir;

H1: Katilimcilarin gosterisgi tiiketim egilimleri cinsiyetlerine gore farklilik gostermektedir.
H2: Katilimcilarin gosterisgi tiiketim egilimleri yasa gore farklilik gostermektedir.
H3: Katilimcilarin gosterisgi tiiketim egilimleri gelir diizeyine gore farklilik gdstermektedir.

H4: Bilinen, tanimus {iriinleri satin alma tercihinde bulunan bireylerin gosterisci titketim egilimleri, tercih
etmeyenlere gore yiiksektir.

Hb5: ilging olmak i¢in satin alma davranis: gosteren bireylerin gosterisci titketim egilimleri, tercih etmeyenlere
gore yiiksektir.

H6: Unlii bir esere sahip olmanin popiilerlik saglayacagmi diisiinen bireylerin gosterisci titketim egilimleri,
digerlerine gore yiiksektir.

2.Kavramsal Cerceve
Bu arastirmada, “g0sterisci tiiketim ve sanat eserleri arasindaki iliski” izerine alan yazin ¢alismas yapilarak
gOsterisci tiiketimin felsefi temelleri ve tarihsel gelisimi ile sanatin gosterisci tiiketimdeki yeri ele alinip sanat

eserlerinin ticareti, gosterisci titketim baglaminda incelenmistir.

2.1.Veblen’in Gosterisci Tiiketim Kavrami

Sosyoloji teorileri iginde tiiketim kavrami tizerine ilk kapsamli diisiinen sosyologlardan birisi Thorstein
Veblen'dir (Zorlu, 2016:142). Gosteris tiiketim kavrami ilk defa Thorstein Veblen’in “The Theory of Leisure
Class (Aylak Sinif Teorisi)” adli kitabinda yer almistir. Veblen’e gore gosterisci tiiketim davranisi, aylak sinifi
olarak tanimladig1 grubun ayirt edici 6zelligidir. Verimsiz bir titketim davranisi olarak yalmizca toplumdaki
diger bireyleri etkilemek adina gosterisci tiiketimi gerceklestirilmektedir (Veblen, 1973). Veblen, sosyal
degisimin ekonomik davranisi nasil etkiledigini arastirmak i¢in evrimsel bir yaklasim kullanmistir. Veblen,
kitabinda tiiketim harcamalarimin ¢ogunun, 6zellikle de zenginlerin harcamalarinin servetlerini gostermek
i¢in yaptigim savunur; bu durum para kazananlar olarak yeteneklerinin kaniti oldugunu ifade eder. Statii
kazanmak igin zenginlerin litks gosterileriyle hava atmasi gerekmektedir (Stabile, 1996:695). Tiiketimin asil
amacinin sadece biyolojik ihtiyaclarin giderilmesinden ibaret olmadigini ileri siiren Veblen’e gore
toplumlarda tiiketim, bireyin toplumdaki yerini gostermek gibi bir islevi de mevcuttur. Kullanilan terimlere
bakildiginda Veblen, kiiltiirel degisim neticesinde “aylak sinifinin” olusumunu miilkiyet bilincinin olusmasi
ile alakali oldugunu belirtir. (Veblen, 1995:31). Paranin, zamanini {iretmeyen, ¢alismayan ama zengin olan,
yani aylak sinifin kontroliinde olmasi, bu grubu deneyimleme yapma zorunlulugundan kurtardig: gibi bu
guruptan olup bu aidiyetle birlikte zenginlige haiz olmak seref duyulacak bir durum goriiliir. Clinkii emekten
kaginma onurlu bir hareket sayilip gérgiiniin geregi ve servetin ispati durumuna gelir (Sar16z, 1995:125-130).
Aylak smif, bu onurlu yiiksek gelirli mevkiden olmalarini, sahip olduklar1 paray: ve giicii toplumun diger
kesimlerinden ayr1 bir tiiketim sekli ile gosterirler (Veblen, 1995:50). Veblen’in gosterisci tiiketim olarak
tanimladigr bu durum, paranin faydaci ve estetik degerlerden uzak olarak harcanmasiyla aylak smifin
durumunu, statiisiinii ve mevkisini belirtmektedir ve bu siifin iiyeleri kendi iglerinde sayginlik ve mevki icin
rekabet ederler denilebilir. Veblen (2007) gosterisci titketim davranislarini sergileyen aylak sinifi betimlerken
su ifadeleri kullanmistir: “Aylak sinif bireyleri, sosyal yasantiya ait tiim tiiketimlerinde en pahalt iiriinii, en gosterigli
iiriinii tiiketmektedirler. Bununla beraber tiikettikleri bu iiriinleri en iyi sekilde gosterme, sergileme yollarini da bilmeleri
gerekmektedir ve bu onlar igin bir zorunluluktur. Aylak simf bireylerinin bagar: simgelerinden biri olan bos zamanki
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onlara gore “dolu yasam” olmasi gerektigi gibi gecirilmelidir. Tutum tavir, tiiketim standartlar: biitiin olarak diisiiniiliip
bir uyum icerisinde olmalidir. Aylak simif bireyleri, aile bireylerinden ¢alisma hayatina kadar her unsuru sergilenmesi,
gosterilmesi gereken birer unsur olarak goriir. Yasamda liiks ve konfora ait ne varsa kendilerine ait oldugunu diisiiniirler
ve bunlarin tiiketimi de israfl: olmalidir, zira bu onlarin asil ve ayricalikl olmalarinin gostergesidir” (Veblen, 2007: 52-
53).

Yukarida deginildigi iizere, zaman kullamimi da gosterisgi tiiketim igerisine girmektedir. Veblen gosteris
alanlarin1 gosterme bigimlerine gore “goOsteris¢i bos zaman” ve “gosterisci titketim” olarak iki guruba
ayirmugtir. Ikiye ayrilan bu alanlarda, bireyin toplumsal kademelerdeki mevkisini gosterme, is veya galisma
yasantisi, bireyin zenginliginin kaynagi, giinliik tiiketim {iriinlerinin farkliligi ve begeni Olgiitleri gibi
durumlarda birbirlerinden farklilik gostermektedir. Bu alanlardan biri olan bos zaman; zenginligin ve
toplumsal kademelerin gosterilmesinde kullanilan yollarindan biri olmakla birlikte bunu sergileme
yontemleri bireyler, toplumlar arasinda farkli olabilmektedir (Veblen, 2005:67). Veblen, Aylak Sinif
Teorisi'nde bireyin bos vakitlerinin ¢oklugunu gostermesi ve liizumlu, liizumsuz yaptig1 fazla tiiketimi; sahip
olunanin gosterilmesi-sergilenmesine yonelik davranislar oldugunu belirtmektedir. Bunu gosterme
aracglarindan biri de sanattir.

2.2.Tiiketim Toplumu, Gosterisci tiiketim ve Sanat Iliskisi

Tiiketim kiiltiirii bir perspektife gore maddi kiiltiiriin; tiiketim mallari, alisveris alanlari ve tiiketim alanlar
seklinde onemli miktarda birikmesine yol agan kapitalist meta {iretiminin bir anlamda genislemesine
dayanmakta; bos zaman ve tiiketim faaliyetlerinin gittikce On plana ¢ikmasiyla sonuglanmaktadir
(Featherstone, 2000:38). Toplum yasantisinda birgok farkl igerikte faaliyetler bulunmaktadir. Bu faaliyetlerin
igerisinde sosyal ve kiiltiirel faaliyetler de yerini almaktadir. Bu sosyal kiiltiirel faaliyetlerden biri de sanat
calismalaridir. Sanat; bir duygunun, tasarinin veya giizelligin ifade edilisindeki iistiin beceridir. S6z sanati
gibi edebi eserler; resim, heykel gibi plastik eserler; miizik gibi fonetik-isitsel; edebiyat, gorsel ve fonetigi
birlestiren tiyatro, sinema gibi kendisini siradanlarindan ayiran orijinal bir giizellik barindiran her “sey” ya
da performans sanat vasfim1 tasimaktadir (Soysaldi, 2018:306). Cagdas sanat adiyla tanimlanan ve
gliniimiizdeki eserleri de kapsayan giiniimiiz sanati, temelini 1960'larda ortaya ¢ikan sanat anlayislarindan
almaktadir denilebilir. 1960’larda kabuk degistiren sanat, gilintimiizde biiyiik bir ilerleme kaydeden
teknolojiyi kullanarak izleyicinin karsisina beklenmedik halde ¢ikmis, adeta daha sasirtici ve ilging olmak igin
enerji harcayan bir dinamige doniiserek bireyleri de farkl, ilging, sira dis1 olma gibi durumlarin i¢ine ¢ekmis
ve bu yonde tiiketim yapmalarina yol agmustir. Tiiketimin ekonomik yaniyla beraber psikolojik, sosyolojik
yanlar1 da vardir. Bu yanlariyla da bireyin kim ve nasil biri olmak istedigini ve olmasi gerekeni tiiketim
nesneleri {izerinden gosterip bu sekilde 6z benligini olusturup sundugu (Belk vd., 1988:4-17) 6nemli bir arag
haline gelmistir. Cagimizda gelisen teknoloji ortaya ¢ikan yenilikler bu temsili kolaylagtirmis ve
hizlandirmugtir. Insanlarin sahiplik yoluyla kazanmayi istedikleri onur ve statiiniin vesilesi tiikettigi objeler
zamanla degisse de temel motivasyonlar: ayni olmustur (Chaudhuri vd., 2011:216). Tiiketim toplumunda
likkse, modaya, eglenceye ve gilizel sanatlara duyulan ilgi ve buna bagh tiiketim, toplumsal smiflandirma
baglaminda ele alindiginda, kendini {ist hiyerarsiden biri olarak gostermenin baslica araglarindan biridir
(Anik, 2016:449). Gosterisci tiiketim taklit yoluyla toplumun iist tabakalarindan alt tabakalara dogru yayihr
(Zorlu, 2016:147). Gosterisgi tiiketimle beraber toplumsal statiide iist mevkide olanlarin alt mevkide
olanlardan farklarini ortaya koyabilmek i¢in ekonomik durumlarin tiiketimle gosterme ¢abasi igerisinde olup,
alt kademede bulunan bireyler ise ait olduklar1 siniftan farklilagsabilmek i¢in daha ekonomik {irtinleri satin
alip kullanmak mantikliyken, {ist smnifin tiiketim bicimlerini taklit ederek gosteris amagli tiiketimde
bulunmaktadir (Kogak, 2017:81). Bu noktada sanat eserlerinin her dénem insanlardaki bu temel motivasyonu
etkilemeye elverisli bir ara¢ oldugunu sdylemek yanlis olmayacaktir. Sanatin sihirli gosterisli hali din (Burke,
2003:53) dahil pek cok alanda gii¢ ve prestij arac1 olarak kullanilmistir. Ge¢misten giiniimiize giiciin ve
seckinligin gostergesi olan sanat, ayni zamanda ekonomik sistemde Onemli bir 6ge haline gelmistir.
Pazarlamanin da dahliyle sanat eserleri parasal deger baglaminda daha fazla kiymet gérmeye baslamistir
(Izmir, 2017:37). Pazarlama maddi deger kiymetini arttirdig: gibi, iletisimi ve anlatim diliyle sanat eserlerinin
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yayginlasmasina yardimci olmustur. Bu sekilde sanat eserleri kisithi bir ziimreden kiiltiir sanat ilgisi olan daha
genis kitlelere ulasabilmistir. Gosterisci titketim kavrami zenginlik unsuru sayilabilecek nesnelerin toplumun
diger tiyeleri {izerinde statiisel bir iistiinliik saglamas1 amaciyla sergilenmesini barindirmaktadir (Kennedy ve
Krogman, 2008:172-189). Bu noktada nesneler ne oranda sergilenebilir role sahipse o oranda gosterisgi
titketimin etkin temsilcisi olabilecektir. Sanat eserlerinin sergilenebilirlik, teshiredilebilirlik, gosterilebilirlik
Ozellikleri pek ¢ok nesneden daha fazladir. Bu noktada sanat eserlerini, gosterisci tiiketim baglaminda
incelemek ¢ok anlamli olmaktadir.

Gilintimiizde bireylerin gorme duyularinin yan sira diger duyularina da hitap etmeye baslayan, bireyleri pasif
izleyici konumdan aktif uygulayici konumuna getiren, sayisallasarak etkilesim agini genisleten, malzeme ve
¢ogaltma sorunu yasatmayan, bireylerin hizli yasamlarina ayak uyduran ve daha fazla tiiketimi tesvik eden
sanat eserleri ¢ok farkli durumlarda karsimiza ¢ikmaktadir. Gosterisgi tiiketimde 6nemli bir unsur, sahip
olunanin sergilenmesidir. Toplumlarin degisimiyle beraber sergilenen nesnelerde degismis evirilmistir
(Mason, 1984:26). Birey sahip oldugu sanat eseri ya da tirlinii farkl1 bicimlerde gostermekte, sergilemektedir
denilebilir.

Degisen sosyal yasamla birlikte tiiketim kiiltiirii ve satin alma amacinin da degisiklik gostermeye bagladig1
ifade edilebilir. Bireylerin tiiketimlerini, ihtiyag ile biitiinl{igiinden siyrilip estetik kaygilar1 gérmezden gelip
gosteris amacl tiiketimlere yoneldigi ifade edilebilir. Bu dngoriilerden hareketle bireyler giinliik yagsamlarin
kolaylastiracak en basit diizeydeki ihtiyaglarindan en liiks ihtiyaglarina kadar tercih yapma noktasinda
iriintin iglevselligini Gteleyip marka, fiyat, kalite, gosteris gibi unsurlar1 6n planda tutarak tercih
yapmaktadirlar denilebilir. Bu dogrultuda yapilan anket ile bireylerin ihtiyaglarini belirleme noktasinda hangi
kistaslar1 baz alarak tercih yapmaktadirlar sorusuna cevap aranmustir. Sanat eserlerinin gosterisci tiiketim
baglaminda incelenmesi arastirmanin problemini olusturmaktadir.

3.Yontem

Sanat eserlerinin gosterisci tiiketim baglaminda incelenmesi amaciyla bilim insan1 ve yazar Chaudhuri (2011)
tarafindan gelistirilen, “Gosterisci Tiiketim Egilimi Olgegi”nin Aslan, (2021) tarafindan Tiirkceye gevrilen
versiyonu kullamlmistir. Bu arastirma icin gerekli etik izinler Kiitahya Dumlupinar Universitesi Etik
Kurulundan alinmistir. Arastirma siiresince katilimcilar, arastirmanin amaci dogrultusunda bilgilendirilerek,
goniillii katilimlan saglanmstir.

3.1.Arastirmanin Deseni

Bu arastirmada, nicel arastirma yodntemlerinden tarama modeli tercih edilmis olup anket ydntemi
kullanilmistir. Nicel arastirma, arastirmacinin bir konu hakkinda betimleyici sonuglara ulasmak i¢in yapmis
oldugu, veri toplamak igin anket gibi yontemlerin kullanildigi, ¢ok sayida veriyi igeren, istatistiksel ve
matematiksel 6l¢limlere dayanan arastirma metodudur (Biiyiikoztiirk, vd, 2010:298).

3.2.Arastirmanin Evreni ve Orneklemi:

Arastirmanin evrenini Istanbul, Eskisehir, Izmir, Bursa ve Samsun’da ikamet eden 18 yas lstii bireylerden
olusturmaktadir. Arastirmanin Srneklemini ise basit tesadiifi ornekleme metodu ile ulasilan 265 bireyden
olusturmaktadir. Orneklemi olusturan bireylere yukarida belirtilen sehirlerde ve farkli sanat sergisi
mekanlarinda bir resim sergisi esnasinda rastlantisal olarak ulasilmistir. Sanat sergisinde bulunan kisilerin
muhtemel sanat eseri alicilar1 olmasi ihtimalinin yiiksekligi Orneklemin amaca uygun oldugunu
diistindiirmektedir.

Aragtirmaya katilanlarin kigisel ozellikler envanterine gore frekans ve yiizde dagilimlarini gosteren bilgi
Tablo-1'de yer almaktadir.
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Tablo 1: Kisisel Ozellikler Envanteri

Cinsiyet Kadin Erkek Topla
m

N 197 68 265
% 74,3 25,7 %100
Yas 18-25 yas 26-30 yas 31-35 yas 36-40 yas 41 ve iizeri
N 31 28 49 69 88 265
% 11,7 10,6 18,5 26,0 33,2 %100
Aylik Gelir 2500-5000 TL | 5000-7500 TL | 7500-10000 10000 ve

TL iizeri
N 44 121 78 22 265
% 16,6 45,7 29,4 8,3 %100
flging Kesinlikle Katilmiyorum | Kismen Katiliyorum | Kesinlikle
goriinmek i¢cin | katilmiyorum katiliyorum katiliyorum
satin alirim
N 129 93 28 11 4 265
% 48,7 35,1 10,6 4,2 1,5 %100
Unlii bir esere | Kesinlikle Katilmiyorum | Kismen Katiliyorum | Kesinlikle
sahip olmam | katilmiyorum katiliyorum katiliyorum
bana
popiilerlik
saglar
N 102 70 61 24 8 265
% 38,5 26,4 23,0 91 3,0 %100
Bilinen Kesinlikle Katilmiyorum | Kismen Katiliyorum | Kesinlikle
taninmis katilmiyorum katiliyorum katiliyorum
iiriinleri satin
alirim
N 84 79 72 24 6 265
% 31,7 29,8 27,2 9,1 2,3 %100

3.3.Veri Toplama Araclar

Bu aragtirmada “Kisisel Ozellikler Envanteri” ile “Gosterisgi Tiiketim Olgegi” kullanilmistir. Kigisel 6zellikler
envanteri arastirmaci tarafindan hazirlanmis olup, toplamda 6 adet soru icermektedir. Gosteris¢i Tiiketim
Olgegi Chaudhuri tarafindan gelistirilen toplamda 13 adet ifadeden olusmaktadir. Olgekte cevaplar 5'1i ikert
tipinde derecelendirilmis olup, Kesinlikle Katilmiyorum (1) ile Tamamen Katiliyorum (5) ifadeleri arasinda
puanlanmaktadir.

Tablo 2: Guvenirlik Analizi

Giivenirlik Analizi

Cronbach's Alpha Cronbach's Alpha Based on Standardized N of Items
Items
,860 ,861 13

Aragtirmada genel istatistikleri yapmadan ©nce Olgegin giivenirlik analizi yapilmig olup, Tablo-2'de
belirtildigi gibi Cronbach's Alpha degeri 0,7'nin {izerinde 0,860 olarak bulunmustur. Literatiire gore bu deger,
kullanmis oldugumuz 6lgegin giivenilir oldugunu gostermektedir.
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3.4.Verilerin Toplanmasi ve Analizi:

Arastirmanin evrenini Istanbul, Eskisehir, [zmir, Bursa ve Samsun’da ikamet eden sanat sergilerini gezen 18
yas iistii bireyler olusturmaktadir. Internet ortaminda Google Form belgesi olarak diizenlenmis ve anket
baglantis1 basit tesadiifi 6rnekleme (amagli 6rneklem) yontemi ile Istanbul, Eskisehir, Izmir, Bursa ve
Samsun’da farkli sanat sergisi mekanlarinda sergi esnasinda ulasilan 18 yas {istii bireylere Aralik 2021 ile Ocak
2022 aylar arasinda ulagilarak yapilmistir. Toplamda 267 bireye ulagilmig olup, 2 adet anket, ug degerler
tasimasi sebebiyle veri setinden c¢ikarilmistir. Veri toplama araci olarak “Kisisel Ozellikler Envanteri” ile

ey

“Gosterisci Tiiketim Olgegi” kullanilmistir.

Elde edilen veriler SPSS 22 programina girilerek istatistiksel testleri yapilmis ve analiz edilerek
yorumlanmustir. Istatistikte hangi testlerin kullanilacagina karar vermek amaciyla verilere normallik testi
yapilmus olup, veriler asagida Tablo-3'te gosterilmistir.

Tablo 1:Normallik Testi
Normallik Testi Istatistik Standart Hata
Skewness ,679 ,150
Kurtosis ,442 ,298

Literatiire gore Skewness ve Kurtosis (Basiklik ve carpiklik) degerleri +1,5 ile -1,5 araliginda oldugunda
verilerin normal dagildig1 sdylenebilir (Tabachnick and Fidell, 2013). Normallik testi sonucuna gore verilerin
normal dagildig1 anlasildif: icin verilerin istatistiklerinde parametrik testlerden t-test ve ANOVA tercih
edilmistir.

4.Bulgular

Orneklem grubundan elde edilen verilerin betimsel istatistikleri Tablo-4’te verilmistir.

Tablo 2: Olgek Ortalamast Tamimlayici Istatistik Tablosu

Tanimlayici istatistikler

Gosterisci Tiiketim Olgegi

N 265
Mean 2,3486
Median 2,3846
Mode 1,69
Std. Deviation ,60802
Variance ,370
Minimum 1,15
Maximum 4,62
Sum 622,38

Buna gore goOsterisci bireylerin gosterisci tiiketim egilimleri ortalamasi 2,34 ¢ikmistir. Bu veriler
dogrultusunda ankete katilan bireylerin ihtiyaglarini karsilarken gosterisgi tiiketim egilimi gosterdikleri
sOylenebilir. Gosterisci Tiiketim Olgegi makalesine gore bu oran "Farkli Olmak isteyenler Kiimesi" olarak
siiflandiriimistir.

Orneklem grubunun gosterisci titketim egilimleri ortalamasmin cinsiyete gore degisip degismedigini
belirlemek i¢in bagimsiz gruplar t testi yapilmis ve test sonuglar: tabloda verilmistir.

Tablo 3: Orneklem Grubunun Gésterisgi Tiiketim Egilimleri Ortalamasinin Cinsiyete Gore Dagilimi

Cinsiyet N Ort. s.s. t sd )

Kadin 197 2,3436 ,59541 - 228 263 ,82

Erkek 68 2,3631 ,64753 p>0,05
Anlamsiz
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Yapilan bagimsiz gruplar t testi sonuglari incelendiginde, érneklem grubunun gosterisci titketim egilimleri
ortalamasi ile cinsiyeti arasinda anlamli bir farklilik tespit edilememistir. Bu durumda “Katiimecilarin
gosterisci tiiketim egilimleri cinsiyetlerine gore farkliik gostermektedir.” seklinde kurmus oldugumuz
hipotez dogrulanmamustir (HO). Anketin cinsiyet dagilimi incelendiginde bireylerin cinsiyet farki olmaksizin
gosterisci titketim egilimine ayni 6l¢iide sahip olduklar1 sdylenebilir.

Orneklem grubunun gosterisci tiiketim egilimleri ortalamasimnin yasa gore dagilimi ve degismedigini
belirlemek i¢in tek yonlii varyans analizi (One Way ANOVA) yapilmis ve test sonuglar1 Tablo 6’da verilmistir.

Tablo 4: Orneklem Grubunun Gésterisci Tiiketim Egilimleri Ortalamasinin Yagsa Gore Dagilimi ve Anova
Testi Sonuglar

Yas N Ort. Varyansvln ss sd Mean F p
Kaynag Square
Gruplar

18-25 yas 31 2,42 P 532 4 133 357 84

arasi

26-30 yas 28 2,37 Gruplar ici 97,07 260 ,373

31-35 yas 49 2,41

36-40 yas 69 2,33 p>0,05
Toplam 97,60 264 Anlamsiz

41 ve iizeri 88 2,30

Toplam 265 2,35

Yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonuglari incelendiginde, 6rneklem grubunun gosterisci titketim
egilimleri ortalamast ile yaslari arasinda anlamli bir farklilik tespit edilememistir. Bu durumda “Katilimcilarin
gosterisci titketim egilimleri yasa gore farklilik gostermektedir.” seklinde kurmus oldugumuz hipotez
dogrulanmamistir (HO). Elde edilen veriler dogrultusunda Tablo-6’da gosterildigi gibi gosterisci tiiketim
egiliminin farkl yas guruplar1 arasinda degiskenlik gostermedigi, egilimin tiim yag guruplan igin gegerli
oldugu soylenebilir.

Orneklem grubunun gosterisci titketim egilimleri ortalamasinin gelir diizeyine gore degisip degismedigini
belirlemek i¢in tek yonlii varyans analizi (One Way ANOVA) yapilmis ve test sonuglar: Tablo 7’ de verilmistir.

Tablo 7: Orneklem Grubun Gosterisgi Tiiketim Egilimleri Ortalamasiin Gelire Gore Dagilhimi ve Anova
Testi Sonuglari

V M

Gelir N Ort. aryanfln SS sd ean F p

Kaynag Square

Gruplar ,358
2.500-5.000 TL 4 | 235 P 1,075 3 358 358

arasi

5.000-7.500 TL 121 2,32 | Gruplarigi | 96,522 261 ,370
7.500-10.000 TL 78 2,34 p>0,05
10.000 TL ve tizeri 22 2,56 Toplam 97,597 264 Anlamsiz
Toplam 265 2,35

Yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonuglar: incelendiginde, drneklem grubunun gosterisci titketim
egilimleri ortalamas: ile gelir diizeyi arasinda anlamli bir farkliik tespit edilememistir. Bu durumda
“Katilimcilarin gosterisci titketim egilimleri gelir diizeyine gore farklilik gostermektedir.” seklinde kurmus
oldugumuz hipotez dogrulanmamistir(HO). Elde edilen veriler dogrultusunda bireylerin gelir diizeyi,
ihtiyaglarini gidermede gosterisci titketim egiliminde etki gostermedigi sdylenebilir.

Orneklem grubunun gosterisgi tiiketim egilimleri ortalamasinin bilinen taninmis iiriinleri satin alma
durumuna gore dagilimi Tablo 8'de verilmistir.
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Tablo 8: Orneklem Grubun Gosterisgi Tiiketim Egilimleri Ortalamasinin Bilinen Taninmig Uriinleri Satin
Alma Durumuna Gore Dagilimi ve Anova Testi Sonuglar:

Bilinen Taninmis v M

. aryansin ean

Uriinleri Satin Alma N Ort. K yans ss sd F P
aynagi Square

Degiskeni

Kesinlikle 84 1,90 Gruplar 27 676 4 6,919 25,729 ,000

katilmiyorum arasi

Katilmiyorum 79 2,52 | Gruplarigi | 69,921 260 ,269

Kismen katiliyorum 72 2,48

Katiliyorum 24 2,71 Anlamli Fark:

Kesinlikle . 319 Toplam | 97,597 | 264 1-2; 1-3; 1-4; 1-5; 2-5; 3-5

katiliyorum ’

Toplam 265 2,35

1: Kesinlikle katilmiyorum - 2: Katilmiyorum - 3: Kismen katiliyorum - 4:Katiliyorum- 5:Kesinlikle
katiliyorum

Orneklem grubunun gosterisgi tiiketim egilimleri ortalamasinin bilinen tamnmus iiriinleri satin alma
durumuna gore degisip degismedigini belirlemek i¢in tek yonlii varyans analizi (One Way ANOVA) yapilmis
ve test sonuglar1 Tablo 8'de verilmistir.

Yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonuglar: incelendiginde, drneklem grubunun gosterisci titketim
egilimleri ortalamast ile bilinen taninmis tirtinleri satin alma durumu arasinda anlamh bir farklilik tespit
edilmistir. Buna gore “Bilinen taninmuis tiriinleri satin alma tercihinde bulunan bireylerin gosterisci tiiketim
egilimleri, tercih etmeyenlere gore yiiksektir.” seklinde kurmus oldugumuz hipotez dogrulanmistir (HI).
Buna gore bilinen taninmis {iriinleri satin alma durumuna “Kesinlikle katilmiyorum” secenegini
isaretleyenlerin gosterisci tiiketim egilimleri ortalamasi anlamli olarak daha diisiiktiir. “Kesinlikle
katiliyorum” secenegini isaretleyenlerin gosterisci tiiketim egilimleri ortalamasi anlamli olarak daha
biiytiktiir. Bu veriler dogrultusunda bilinen taninmuis {riinleri satin alma durumu, bireylerde gosterisgi
tiiketim egilimini destekler niteliktedir denilebilir.

Orneklem grubunun gosterisci tiiketim egilimleri ortalamasinin ilging olmak i¢in satin alma durumuna gore
degisip degismedigini belirlemek i¢in tek yonlii varyans analizi (One Way ANOVA) yapilmis ve test sonuglari
Tablo 9’da verilmistir.
Tablo 9: Orneklem Grubun Gésterisgi Tiiketim Egilimleri Ortalamasinin {lging Olmak Igin Satin Alma
Durumuna Goére Dagilimi ve Anova Testi Sonuglari

flging Olmak I¢in
Ort Varyansin Mean p
Satin Alma N : K o ss sd F
aynagi Square
Degiskeni
Kesinlikl 1
eomee 129 o7 | CTUPRT | 419 |4 | 11,630 | 59,199 | 000
katilmiyorum arasi
Katilmiyorum 93 2,52 Gruplarigi | 51,078 260 196
Kismen katiliyorum 28 2,99
Katiliyorum 11 3,27 Anlaml Fark:
Kesinlikle Toplam 97,597 264: 1-2,‘ 1—3} 1-4; 1-5; 2-3; 2-4,' 2-5,'
4 3,40 3-5
katiliyorum
Toplam 265 2,35

1: Kesinlikle katilmiyorum — 2:Katilmiyorum — 3:Kismen katiliyorum — 4:Katiliyorum- 5:Kesinlikle katilryorum
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Yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonuglari (Tablo 9) incelendiginde, 6rneklem grubunun gosterisci
tiiketim egilimleri ortalamasi ile ilging olmak icin satin alma durumu arasinda anlamli bir farklilik tespit
edilmistir. Buna gore “ ilging olmak i¢in satin alma davranisi gosteren bireylerin gosterisci tiitketim egilimleri,
tercih etmeyenlere gore yiiksektir.” seklinde kurmus oldugumuz hipotez dogrulanmistir (H1). Buna gore
ilging olmak icin satin alma durumuna “Kesinlikle katilmiyorum” ve “Katilmiyorum” secenegini
isaretleyenlerin gosteris¢i tiiketim egilimleri ortalamast anlamli olarak daha diisiiktiir. Bu veriler
dogrultusunda bireylerin ihtiyac¢larim giderirken ilging olmak igin satin alma durumunu baz aldiklar
sOylenebilir. Farklilik olusturmak, ilging olmak bireylerde estetik algiy1 sekillendiren 6nemli bir unsurdur
denilebilir.

Tablo 10: Orneklem Grubun Gosterisgi Tiiketim Egilimleri Ortalamasinin Unlii Bir Esere Sahip Olmanin
Kisiye Popiilerlik Saglama Durumuna Gore Dagilimi ve Anova Testi Sonuglar

Unlii Bir Esere
Sahip Olmak i¢in N Ort. Varyansvln s sd Mean F p
Satin Alma Kaynag: Square
Degiskeni
Kesinlikl Grupl

estniiide 102 1,87 uplar 51068 | 4 | 12767 | 71,339 | 000
katilmiyorum arasi
Katilmiyorum 70 2,45 Gruplar ici | 46,530 260 ,179
Kismen katiliyorum 61 2,60
Katiliyorum 24 3,05 Anlaml Fark:
Kesinlikle Toplam 97,597 264 | 1-2;1-3; 1-4; 1-5; 2-4; 2-5; 3-4;

8 3,56 3-5; 4-5

katiliyorum
Toplam 265 2,35

1: Kesinlikle katilmiyorum - 2:Katilmiyorum - 3:Kismen katiliyorum - 4:Katiliyorum- 5: Kesinlikle
katiliyorum

Orneklem grubunun gosterisci tiiketim egilimleri ortalamasinin iinlii bir esere sahip olmanin kisiye popiilerlik
saglama durumuna gore degisip degismedigini belirlemek igin tek yonlii varyans analizi (One Way ANOVA)
yapilmus ve test sonuglar1 Tablo 10’da verilmistir.

Yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonuglar1 (Tablo 10) incelendiginde, 6rneklem grubunun
gosterisci tiiketim egilimleri ortalamasi ile {inlii bir esere sahip olmanin kisiye popiilerlik saglama durumu
arasinda anlamli bir farkhlik tespit edilmistir. Buna gére “Unlii bir esere sahip olmanin popiilerlik
saglayacagini diisiinen bireylerin gosterisci titketim egilimleri, digerlerine gore yiiksektir.” seklinde kurmus
oldugumuz hipotez dogrulanmigtir (H1). Buna gore {inlii bir esere sahip olmanin kisiye popiilerlik saglama
durumuna “Kesinlikle katilmiyorum” segenegini isaretleyenlerin gosterisci tiiketim egilimleri ortalamasi
anlamli olarak en distiktir. “Katilmiyorum, Kismen katiliyorum ve Katiliyorum” seceneklerini
isaretleyenlerin ortalamalar1 da aymi sirayla anlamli bir sekilde artmaktadir. “Kesinlikle katiliyorum”
secenegini isaretleyenlerin gosterisci tiiketim egilimleri ortalamasi ise anlamli olarak en biiytiktiir. Elde edilen
verilere gore bireyin {inlii bir esere sahip olmasinin, “bireye popiilerlik kazandirmada etkin bir rol
oynamaktadir” denilebilir.

5.Sonug ve Tartisma

Gosterisci tiitketim kavramu ile ilgili farkl: disiplinlerde gesitli arastirmalar mevcuttur. Bu arastirmalar konuyu
farkli yonlerinden ele almaktadirlar. Bu arastirmanin yola ¢ikis amaci sanat eserlerinin gosterisci tiiketim ile
bagini bir nebzede olsa anlayabilmektir. Literatiirde yapilanlardan farkli olarak yapilan arastirmada 6zellikle
sanat eserlerine ilgisi olan ve /veya sanat eseri almay1 diisiinenlerin fikirleri 6grenilmek istenmistir. Gosterisci
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tiiketim ve {iriin olarak sanat eseri alim1 arasindaki baga ulasmak adina boyle bir tercih yapilmistir. Bu nedenle
sanat sergilerinde gezen sanata eserlerine ilgisi olan muhtemel sanat eseri alicilarina 6lgek uygulanmistir.
Boyle bir tiiketici profilinden elde edilecek verilerin daha anlamli olacag: diistiniilmiistiir. Elde edilen bulgular
neticesinde; “Katilimcilarin gosterisci tliketim egilimleri cinsiyetlerine gore farklilik gostermektedir”,
“Katilimcilarin gosterisci tiiketim egilimleri yasa gore farklilik gostermektedir”, “Katilimcilarin gosterisci
tiiketim egilimleri gelir diizeyine gore farklilik gostermektedir” hipotezleri kabul edilmemistir. Geriye kalan;
“Bilinen, taninmus iiriinleri satin alma tercihinde bulunan bireylerin gosterisci tiiketim eglimleri, tercih
etmeyenlere gore yiiksektir”, “Ilging olmak icin satin alma davranisi gosteren bireylerin gosterisgi tiiketim
dlgegi egilimleri, tercih etmeyenlere gore yiiksektir”, “Unlii bir esere sahip olmanin popiilerlik saglayacagin
diisiinen bireylerin gosterisgi tiiketim egilimleri, digerlerine gore ytiiksektir” hipotezleri ise kabul edilmistir.

Elde edilen bulgulara gore ¢alismaya katki saglayan 6rneklem gurubunun ihtiyaglarin karsilarken gosterisgi
tiikketim egilim gosterdikleri goriilmiistiir. Bu sonug literatiirde siklikla bahsedilen tiiketim toplumunun hazci
ve gosterge degeri Oncelikli satin alma davramisini destekler niteliktedir. Yine sonuglara gore gosterisci
tiiketimde yas, cinsiyet ve gelir agisindan anlamli bir farklilik olmadig goriilmiistiir. Bu durum Veblen'nin
(2007) iizerinde durdugu her simf ve kesimden insanin gosterisci tiiketim sergileyebilecegi saviyla
ortiismektedir. Herkesin bilip tercih ettigi {iriinleri satin almasinin gosterisci tiiketimi destekler nitelikte
oldugu goriilmiistiir. Bilinen {inlii {irtinlerin tercih ve kullanimi gosterisci tiiketimin dogasiyla paraleldir
(Giileg, 2015:78). Yine yapilan arastirmada bireylerin ihtiyaglarin1 giderirken ilging olmak icin satin alma
durumunu temel aldiklar1 sonucu ortaya ¢ikmaktadir. Farklilik olusturmak, ilging olmak bireylerde estetik
algiy1 sekillendiren 6nemli bir unsurdur denilebilir. Bu durum gosterisci tiiketim baglaminda siiriiden,
ortalamadan farkli olma istegi (Leibenstein 1950:189) olarak degerlendirilebilir. Bulgular 1s1§inda bireylerin
iinlii bir esere sahip olmasimin, bireye popiilerlik kazandirmada etkin bir rol oynadig: diisiincesinin varlig
ortaya ¢ikmistir. Literatiirdeki bazi calismalardan (Cetin ve Yayli, 2019:231) farkli olarak bu calismada,
gosterisci tiiketim agisinda cinsiyet degiskenin onemli bir rolii olmadig1 goriilmiistiir. Ayrica yapilan
calismada bireyler satin alma ihtiyaglarini giderirken gosterisci tiiketim baglaminda ilging olmak icin satin
alma durumunu baz aldiklar1 sdylenebilir.

Veblen'e gore kisinin sayginligi kazanmasi ve onu korumasi i¢in sadece servet ya da gii¢ sahibi olmasi yetmez.
Ayni zamanda bunu kanitlamast da gerekir (Veblen, 2005:40). Tiiketim bu noktada devreye girer. Insanlarin
satin aldiklar {irlinler ve hizmetler bu kanitlardir. Kanitlarda gosterildikleri ve bilindikleri dl¢iide anlam
kazanir. Sanat, tarih boyunca estetigin disinda roller de iistlenmistir. Bir sosyal sinifa ait olma temsiliyeti de
bunlardan biridir. Aylak Smnif Teorisi'nde Veblen'in “Gosterisci Tiiketim” olarak adlandirdig: kavram, kisinin
bu olanaklarini ve tiiketimini gosteris ig¢in yapmasina, yani sahip olunanun teshir edilmesine yonelik
davranislari ifade etmektedir. 20. yiizyila gelindiginde bilgisayar ve internetin geliserek yayginlasmasiyla
sosyal yasamla birlikte sanat ¢alismalarinda degisiklikler olmustur. Bu yeni déonemde hizl tiiketime tepkiler
gosteren sanatcilar yeni sanat akimlaria 6nderlik etmislerdir.

Geleneksel sanat caligmalar: yan sira sayisal sanat calismalarinin sayisi giderek artmigtir. Bugiiniin imkanlar
sayesinde; sanat eserleri, diisiik maliyet, islevsellik, hitap edilen kesimin ¢oklugu ve hizli olmasi gibi
olanaklarla daha fazla kisiye ulasabilmektedir. Boylece daha ¢ok kisi sayginlik ve sosyal statli gostergesi
olarak sanat eserlerini kullanabilmektedir. Bireyin ge¢gmis donemlerindeki sanat anlayisi ile giiniimiiz sanat
anlayist karsilastirildiginda; sanatin, gosterisci tiiketimin etkisiyle estetik algidan uzaklasarak en ¢ok satilan
olma, en ¢ok reklami yapilan olma ya da en pahali olma gibi niteliklerle goriiniirliik kazanmasi s6z konusudur
denilebilir. Bu durum temel ihtiyaglarin karsilanmasindaki niteligin sosyal alg1 tizerinden yonlendirilerek,
yapilan tercihin gosterisgi titketim egiliminde oldugunu ve ilerleyen siiregte bu egilimin daha biiyiik bir ivme
kazanacag: soylenebilir.

ihtiyag ile biitiinltigtinden s1yrilan tiiketimin, bireyin, kendisini toplum igerisinde fark edilme ihtiyacini biiyiik
oranda karsilayan gosterisci tiiketim olgusuna biraktig1 soylenebilir. Sanat eserlerine ilgisi olan bireylerin
gosterisci titketim egilimlerinin yiiksek ¢itkmasi anlamhidir. Bu noktada, farklilik olusturmak, ilging olmak
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bireylerde estetik algiy1 sekillendiren 6nemli bir unsurdur denilebilir. Toplum yasantisindaki gosterisci
tiiketim olgusu tarihi siireci ile dikkate alindiginda bu durumun gelecekte de boyle devam edebilecegi
distuntiilmektedir.
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