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Amag - Bu ¢alismanin amaci marka degerleme konusunda hazirlanan lisansiistii tezlerin bibliyometrik
analiz yontemi kullanilarak 6zelliklerinin ortaya konularak, literatiirde marka degerleme kavramina
dair yapilacak olan arastirmalara yol gostermektir.

Yontem - Yiksek Ogretim Kurulu (YOK) Tez Merkezi'nin veri tabaninda bulunan, 2005-2023 yillar
arasinda ¢alisilmis yiiksek lisans ve doktora tezleri “marka degerleme” ve “brand valuation” anahtar
kelimesiyle Tiirkce ve Ingilizce olarak taranmis ve erisim izni bulunan 47 adet tez oldugu tespit
edilerek, tamami cesitli parametreler cercevesinde bibliyometrik analiz yontemi yardimi ile
incelenmistir.

Bulgular — Arastirma sonuglarina gére marka degerleme alaninda Yiiksekogretim Kurulu Ulusal Tez
Merkezi'nde yaymmlanan lisansiistii tez caligmalarinin genel olarak marka degeri, Hirose Modeli,
marka, royalti, BIST, Brand Finance, firma degeri, finansal yontemler, marka degerleme ydntemleri,
piyasa degeri, marka algisi, degerleme, uluslararasilagsma siireci, karlilik, finansal performans, marka
farkindalhig, marka degerinin muhasebelestirilmesi, marka giicii, marka imaji ve marka itibar1 konular:
ile iliskilendirildigi tespit edilmistir.

Tartisma — Calismadan elde edilen sonuglara gére marka degerlemenin daha ziyade yalnizca finans
odakli ya da yalnizca davranig odakli degerleme metotlariyla daha fazla iligkilendirildigi
bulgulanmistir. Her iki yontemi de biinyesinde barindiran tezlerin sayisinin artmasmnin, ortaya
konulacak marka degerinin daha kapsayici olmasi ve arastirmanin literatiire sunacagi katkinin artmasi
noktasinda anlaml olacag: diisiiniilmektedir.
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Purpose - The aim of this study is to reveal the characteristics of postgraduate theses on brand valuation
by using bibliometric analysis method and to guide the researches to be conducted on the concept of
brand valuation in the literature.

Design/methodology/approach — The master's and doctoral theses in the database of the Council of
Higher Education (CHE) Thesis Center, which were studied between 2005 and 2023, were scanned in
Turkish and English with the keywords "marka degerleme" and "brand valuation" and it was
determined that there were 47 theses with access permission, and all of them were examined with the
help of bibliometric analysis method within the framework of various parameters.

Findings — According to the results of the research, it has been determined that postgraduate thesis
studies published in the National Thesis Center of the Council of Higher Education in the field of brand
valuation are generally related to brand value, Hirose Model, brand, royalty, BIST, Brand Finance, firm
value, financial methods, brand valuation methods, market value, brand perception, valuation,
internationalization process, profitability, financial performance, brand awareness, accounting of brand
value, brand strength, brand image and brand reputation.

Discussion — According to the results obtained from the study, it was found that brand valuation is
more often associated with only finance-oriented or only behavior-oriented valuation methods. It is
thought that increasing the number of theses that include both methods will be meaningful in terms of
making the brand value to be revealed more inclusive and increasing the contribution of the research
to the literature.
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1. GIRIS

Glntimiiz artan rekabet kosullarinda isletmeler yasamlarini siirdiirebilmek amaciyla tiiketicilerin
davranislarin1 anlayabilmek, onlara niifuz edebilmek ve faaliyet gosterdikleri alanda avantajli konuma
gecebilmek adina yogun bir ¢abanin igerisindedir. Bu yogun gayretin igerisinde isletmeleri giiclii kilacak en
onemli araglardan birisi de sahip oldugu markasidir. “Uretici ile saticirun tiiketicilere belirli 6zgiinliik, yarar
ve hizmeti devam ettireceginin soziinii verip, kalite giivencesini saglayarak {iriine her tiiketici igin ayr1
anlamlar yiiklemektir (Odabas1 ve Oyman, 2004:361)” seklinde tanimlanabilen marka, giiniimiiz itibariyle
firmalarin piyasa degerine etki edebilen en 6nemli kavramlardan birisi haline gelmistir.

Zaman igerisinde daha ziyade davranigsal temelli bir kavram olarak incelenen markanin, sagladig: farkindalik
ve nakit akigina olan katkisi ile finansal boyutta da incelenmesi s6z konusu olmugtur. Marka kavraminin bu
sekilde farkli ve dnemli bilim dallarinin inceleme alanina girmesi, kavramin degerinin 6lgiilmesi olgusunu da
glindeme getirmistir.

Yapilan arastirmalar1 neticesinde marka degerinin olgiilmesi ile ilgili genel gecer bir yontem olmadig:
goriilmekle birlikte (Zengin ve Giingordii, 2015:286); pazarlama odakli degerleme, finans odakli degerleme ve
ikisinin beraber ele alindig1 karma metotlu degerlemeden s6z etmek miimkiindiir. Davranis odakli marka
degeri potansiyel miisterilerin alg1 ve giiven diizeylerine gore raporlanirken, finans odakli deger sirketlerin
gelir tablosu, bilango, vb. mali tablolarina gore hesaplanmaktadir (Uygurtiirk vd., 2017:11).

Marka degeri ise “markanin adi ve sembolleri ile iliskili, ayn1 zamanda firmaya ya da tiiketicilere {iriin
ulastirmak suretiyle ortaya konulan degeri pozitif ya da negatif yonde etkileyen verilmis sozler” olarak
tanimlanabilmektedir (Kerin ve Sethuraman, 1998:260). Bir baska tanimlamaya gore ise marka degeri, “bir
markayla, marka adiyla ve semboliiyle ilgili olan ve bir mal ya da hizmetin bir isletmeye ve/veya isletmenin
miigterilerine saglamis oldugu degeri azaltan ya da arttiran bir varliklar ya da sorumluluklar kiimesi” seklinde
izah edilebilir (Aaker, 1991:15). Pazarlama agisindan tamimi yapilan marka degeri kavramimin finans
tarafindaki tanimi ise “bir markanin gelecekte yaratacagi nakit akislarinin net bugiinkii degeri” seklinde
yapilabilir (Doyle, 2008:390). Farkli bilim dallar1 agisindan farkli tanimlari yapilabilen ve hesaplama
yontemleri bulunabilen kavramin detayll incelenebilmesi i¢in degisik analiz yontemlerinden de
faydalanilabilir. Bu yontemlerden bir tanesi de “bibliyometrik analiz”dir.

Bibliyometrik yontemleri iceren analizlerin, “degisik bilim dallarindaki yazinin taranmasi ve incelenerek
yorumlanmasina yonelik sistemli bir firsat veren ve giin gectikce mevcut popiilaritesini daha da artiran nicel
yontemler” oldugu soylenebilir (Osareh, 1996:149; Siemieniako, 2018:259). Bibliyometrik analizler, bir takim
belge ve/veya yayinlarin gesitli 6zelliklerinin degerlendirmeye tabi tutularak arastirilmasina ve sonrasinda
gerceklesen sonuglar ile bilimsel iletisime dair farkli verilerin sunulmasina firsat taniyan giiclii yontemlerdir
(Al ve Costur, 2007:144; Borgman ve Furner, 1990:4; Umut ve Tonta, 2004:19). Bibliyometrik yontemleri iceren
analiz faaliyetlerinin ana hedefinin; makale, tez, vb. farkl: tiirlerde akademik yayinlarin yazar, konu, kurum
bilgisi vb. 6zelliklerinin parametrelendirilerek incelenmesi ve inceleme sonuglarina gore gesitli bulgularin
kesfedilmesidir denilebilir (Cat1 ve Ocel, 2018:509; Dogan, 2020:4). Bu metotlar 1s1g1nda bulgulanan verilere
dayanilarak kisi ve kurumlarin verimlilik analizlerinin yapilmasi ve neticelerinin degerlendirilebilmesi
miimkiin olmaktadir (Ulu ve Akdag, 2015:5).

Bu aragtirmanin amaci, marka degerleme kavramini igeren konu baslig: ile yazilan lisansiistii tezlerin farkl
bibliyometri 6zellikleri kapsaminda degerlendirilmesi ve siklikla incelenen marka degerleme ile iligkisi
bulunan konularin uygulama alanlarinin bulgulanmasidir. Buradan hareketle, konunun arastirilmas: ile
alakali olarak mevcuttaki durumun tespit edilmesi ve herhangi bir noksanlik goriilmesi durumunda gelecekte
yapilmasi planlanan arastirmalara fikir verilmesi hedeflenmektedir. Yapilan alan yazini incelemesi neticesinde
ulusal platformda marka degerleme konusunda yazilmis olan lisansiistii tezleri bibliyometrik metotlar
yardimiyla inceleyen ve analiz eden bir arastirmaya rastlanmadigindan, ¢alismanin alan yazinindaki bir
noksanlig1 giderebilecegi degerlendirilmektedir (Bas ve Aksoy, 2021:194). Belirlenen tiim bu hedefler esas
almarak marka degerleme konusunda yazilmis tez ¢alismalarini inceleyip degerlendirmeye tabi tutabilmek
adina, Yiiksek Ogretim Kurulu (YOK) Ulusal Tez Merkezi veri tabaninda marka degerleme konusunda
yayimlanmis ve erisimine miisaade edilmis olan lisansiistii tezlere erisim saglanmistir. Bu lisansiistii tezler;
yillari, tiirleri, yayimlanan tiniversite, enstitii, ana bilim dali, tez danismaninin unvani, yazim dili, aragtirma
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metodu, sayfa adedi, anahtar kelime adedi gibi bibliyometrik parametreler dahilinde incelemeye alinacak ve
sonuglar1 degerlendirilecektir.

2. YONTEM

Aragtirmanin bu béliimiinde ¢alismanin modeli, arastirma evreni, arastirmanin 6rneklemi, verilerin elde
edilme sekli ve ulasilan bu verilerin analiz stirecleri ile ilgili bilgi verilmistir.

2.1. Arastirma Modeli

Calismada model olarak bibliyometrik analiz yontemi tercih edilmistir. Bu model ¢ercevesinde Tiirkiye'de
marka degerleme konusunda yazilan lisansiistii tezler bibliyometrik yontem yardimiyla incelenecektir. Bu
sekilde marka degerleme kavraminin gelisim durumunu anlayabilmek ve ilgili alanda aragtirmacilara bilgiler
sunmak amag¢lanmaktadir.

2.2. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Bu aragtirma YOK Ulusal Tez Merkezi veri tabaninda bulunan lisansiistii tezler kapsam dahiline sokularak
yapilmigtir. YOK Ulusal Tez Merkezi veri merkezinde bulunan tezler aranirken “marka degerleme” terimi
tarama sozcligii olarak secilmistir. 2005-2023 yillari arasinda yapilan, Tiirkge ve Ingilizce dillerinde kaleme
alinan ve erisimine yazar tarafindan izin verilen 47 lisansiistii teze ulagilmis olup, bu tezler arastirmanin
evrenini olusturmustur.

2.3. Veri Kaynaklari ve Veri Toplama Aract

Arastirma verilerinin analiz edilmesinde yararlanulan bibliyometrik analiz yontemi sayesinde, arastirmaya
dahil edilen lisansiistii tezler, tez kiinyelerinden yararlanilarak birbirinden farkl bibliyometrik parametreler
agisindan incelenme kapsamina alinmistir (Bas ve Aksoy, 2021:195). Arastirmada tezlerin yili, diizeyi,
tamamlandig1 tiniversite, enstitii, anabilim dali, tez danismani akademik unvani, arastirma yontemi, yazim
dili, sayfa sayis1 ve kullanilan anahtar kelime sayis1 parametrelerden istifade edilmigtir. Bu parametreler
onceki donemde yapilan arastirmalar (Apak vd., 2016; Besel, 2017; Carik¢1 ve Yaman, 2019; Dilek vd., 2020;
Bas ve Aksoy, 2021; Ayhan vd., 2022; Bigkin vd., 2023) taranarak ve incelenerek tespit edilmistir.

2.4. Verilerin Analizi

Calisma verilerinin analizi i¢in SPSS 29 programindan faydalanilmis olup, verilerin yiizde ve frekans degerleri
ortaya koyulmustur.

Arastirmada asagida siralanan bibliyometrik gostergelerle “marka degerleme” konusunda hazirlanan
sorulara cevap aranmaya ¢alisilmaktadir:

1. Lisansiistii tezlerin yayimlandig yillara gore dagilim nasildir?
. Lisanstistii tezlerin diizey dagilim durumlari nasildir?
. Lisansiistii tezlerin yazildig: {iniversitelerin dagilimi nasildir?

. Lisansiistii tezlerin tamamlandig enstitiilere gore dagilim nasildir?

2
3
4
5. Lisansiistii tezlerin anabilim dallarina gére dagilim nasildir?
6. Lisansiistii tezlerin danismanlarinin akademik unvan dagilimi nasildir?
7. Lisansiistil tezlerin arastirma yontemlerine gore dagilim nasildir?

8. Lisansiistii tezlerin yazim dillerine gore dagilim nasildir?

9. Lisansiistii tezlerin sayfa sayilarina gore dagilim nasildir?

10. Lisanstistii tezlerde kullanilan anahtar kelimelerin sayisina gore dagilimi nasildir?

Aragtirmanin en 6nemli kisitlarindan bir tanesi, bibliyometrik yontem ile analiz edilmek istenen lisansiistii
tezlerin Yiiksekogretim Kurulu (YOK) Ulusal Tez Merkezi'nde kayitli bulunan ve yalnizca galismanin yazari
tarafindan erisimine izin verilen ¢alismalardan olusmasidir. Calismanin bir diger kisit1 ise, arama boliimiine
“marka degerleme” yazilarak veri tabani tarafindan sunulan lisansiistii tezlerin inceleme kapsamina dahil

Isletme Arastirmalar1 Dergisi 1028 Journal of Business Research-Turk



M. A. Tuncer 16/2 (2024) 1026-1038

edilmis olmasidir (Bas ve Aksoy, 2021:196). Tiim bunlara ilave olarak aramanin yalnizca Tiirkge ve Ingilizce
dilinde yapilmis olmast da aragtirmanin son kisit olarak ifade edilebilinir.

3. BULGULAR

Calismanin bu béliimiinde, “marka degerleme” terimi ile ilgili ¢alisilan lisansiistii tezlerin yayimlanma yili,
seviyesi, yazildig1 tiniversite, calisildig1 enstitli, anabilim dali, tez danmismam akademik unvani, arastirma
yontemi, yazim dili, sayfa sayisi ve kullanilan anahtar kelime say1lari ile ilgili veriler tablo olarak sunulmugtur
(Bigkin vd., 2023:108). Marka degerleme konusunda hazirlanan lisansiistii tezlerin yayimlanma yili
hakkindaki detaylar Tablo 1'de gdsterilmistir.

Tablo 1. Yayimlanma Yil1 Bulgular:

Yil N %
2005 - -
2006 - -
2007 2 4,26
2008 - -
2009 3 6,38
2010 4 8,51
2011 2 4,26
2012 2 4,26
2013 3 6,38
2014 5 10,64
2015 1 2,13
2016 2 4,26
2017 2 4,26
2018 2 4,26
2019 9 19,15
2020 3 6,38
2021 2 4,26
2022 3 6,38
2023 2 4,26

Toplam 47 100,00

2005-2023 yillar1 arasinda marka degerleme konulu yayimlanan lisansiistii tez ¢calismalarinin sirasi ile en fazla
2019, 2014, 2010, 2009, 2020 ve 2022 yillarinda yazildigr bulgulanmigtir. Tablo daha yakindan incelendiginde
marka degerleme teriminin yillar itibariyle popiilaritesini koruyan ve lisansiistii tez ¢alismalarinda da tercih
edilen bir kavram oldugu sdylenebilir. Ozellikle 2019 yilindan giiniimiize kadar yapilan ¢alismalarin oraninin,
toplam calismalara oraninin %40,43 olmasi, marka degerleme konusuna atfedilen 6nemin giin gectikge
artmaya devam ettigini gostermektedir.

Marka degerleme konulu lisansiistii tezlerin tiirleri hakkindaki veriler Tablo 2'de gosterilmistir.

Tablo 2. Diizey Bulgular

Tez Diizeyi N %
Yiiksek Lisans 35 74,47
Doktora 12 25,53
Toplam 47 100,00

2005-2023 yillar1 arasinda yayimlanan lisanstistii tezlerin %25,53 tiniin doktora diizeyinde, %74,47’sinin ise
yliksek lisans diizeyinde yazildigi bulgulanmistir. Calismalarin biiyiik ¢ogunlugunun yiiksek lisans
diizeyinde hazirlandig: tespit edilmistir.

Marka degerleme konulu lisansiistii tezlerin ¢alisildig1 {iniversite hakkindaki veriler Tablo 3’te sunulmustur.
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Tablo 3. Universite Bulgular

Universite N % Universite N %

Marmara Universitesi 4 8,51 Canakkale 18 Mart Universitesi 1 2,13

Kadir Has Universitesi 1 2,13 Bursa Uludag Universitesi 1 2,13

Istanbul Universitesi 2 426 Selcuk Universitesi 1 2,13

Gazi Universitesi 7 14,89 Istanbul Medipol Universitesi 1 2,13

Istanbul Teknik Universitesi 1 2,13 Dokuz Eyliil Universitesi 1 2,13

Y1ldiz Teknik Universitesi 1 | 213 Karabiik Universitesi 1 | 213

Galatasaray Universitesi 1 2,13 Sirnak Universitesi 1 2,13

Ufuk Universitesi 1 2,13 Konya Gida ve Tarim Universitesi 1 2,13

Tobb Ekonomi ve Teknoloji Universitesi | 2 4,26 | Tekirdag Namik Kemal Universitesi | 1 2,13

Inénii Universitesi 1 2,13 Pamukkale Universitesi 1 2,13

Bagkent Universitesi 1 2,13 Aksaray Universitesi 1 2,13

Mugla Sitki1 Kogman Universitesi 3 6,38 Ankara Universitesi 1 2,13

Ege Universitesi 1 2,13 Siileyman Demirel Universitesi 1 2,13

Yozgat Bozok Universitesi 1 2,13 Kirikkale Universitesi 1 2,13

Karadeniz Teknik Universitesi 1 2,13 Istanbul Ticaret Universitesi 2 4,26

Istanbul Okan Universitesi 1 2,13 Akdeniz Universitesi 1 2,13
Gumiighane Universitesi 1 2,13 Toplam 47 1100,00

2005-2023 yillar1 arasinda hazirlanan tezlerin sirasiyla en fazla Gazi Universitesi (%14,89), Marmara
Universitesi (8,51) ve Mugla Sitki Kogman Universitesi'nde (%6,38) yazildig1 bulgulanmustir.

Marka degerleme konulu lisansiistii tezlerin yazildig1 enstitiide ile ilgili bilgiler Tablo 4'te sunulmustur.

Tablo 4. Enstitii Bulgular:

. Yiiksek Lisans Doktora Toplam
Enstitii
N % N % N %
Sosyal Bilimler Enstitiisii 31 88,57 8 66,67 39 82,98
Lisanstistii Egitim Enstitiisti 2 5,71 1 8,33 3 6,38
Fen Bilimleri Enstitiisti 1 2,86 1 8,33 2 4,26
Egitim Bilimleri Enstitiisii 1 2,86 - - 1 2,13
Da1s Ticaret Enstitiisii - - 2 16,67 2 4,26
Toplam 35 100,00 12 100,00 47 100,00

2005-2023 yillar1 arasinda yayimlanan lisansiistii tezlerin %82,98’inin Sosyal Bilimler Enstitiileri'nde yazildig:
bulgulanmistir. Fen Bilimleri ve Egitim Bilimleri Enstitiisii'nde de bu konuda tamamlanmais tezlerin varlig ile
ilgili bulunan veriler, marka degerleme konusunun farkl bilim dallar: tarafindan aragtirildig: gergegini ortaya
koymaktadir.

Marka degerleme ilgili tamamlanan lisansiistii tezlerin g¢alisildig1 anabilim dalina iliskin veriler Tablo 5’te
sunulmustur.

Tablo 5. Anabilim Dal1 Bulgular:

Yiiksek Lisans Doktora Toplam
Anabilim Dali

N % N % N %
I§letme 23 65,71 6 50,00 29 61,70
Ozel Hukuk 3 8,57 - - 3 6,38
Ekonometri 1 2,86 - - 1 2,13
Disiplinlerarasi 1 2,86 - - 1 2,13
Dis Ticaret Egitimi 1 2,86 - - 1 2,13
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Reklamcilik 1 2,86 - - 1 2,13
Turizm 1§1etmeciligi 1 2,86 2 16,67 3 6,38
Uluslararasi Ticaret ve Finansman 2 5,71 - - 2 4,26
Uluslararasi Ticaret ve 1§1etmecilik 2 5,71 - - 2 4,26
Orman Endiistri Mithendisligi - - 1 8,33 1 2,13
Uluslararas: Ticaret - - 2 16,67 2 4,26
Bankacilik ve Finans - - 1 8,33 1 2,13
Toplam 35 100,00 12 100,00 47 100,00

2005-2023 yillar1 arasinda yayimlanan lisansiistii tezlerin %61,70’inin Isletme Ana Bilim Dali’'nda, %6,38'inin
ise Ozel Hukuk ve Turizm Isletmeciligi Anabilim Dali'nda hazirlandig1 bulgulanmistir. Buna ilaveten Orman
Endiistri Miihendisligi gibi farkli bir anabilim dalinda da marka degerleme konulu lisansiistii tez yazildig:

tespit edilmistir.

Marka degerleme ilgili hazirlanan c¢alismalarin tez danismanlarinin unvanina iliskin bilgiler Tablo 6’da

sunulmustur.

Tablo 6. Tez Danismani Unvanina Iliskin Bulgular

Yiiksek Lisans Doktora Toplam
Danisman Unvani
N 0/0 N 0/0 N 0/0
Prof. Dr. 12 34,29 8 66,67 20 42,55
Dog. Dr. 12 34,29 2 16,67 14 29,79
Yrd. Dog. Dr. 5 14,29 2 16,67 7 14,89
Dr. Ogr. Uyesi 6 17,14 6 12,77
Toplam 35 100,00 12 100,00 47 100,00

2005-2023 yillar1 arasinda yayimlanan lisansiistii tezleri yoneten akademisyenlerin %42,55'inin profesor,
%29,79'unun dogent, %14,89'unun yardimci dogent doktor ve %12,77’sinin doktor dgretim {iyesi unvanina
sahip oldugu bulgulanmistir.

Marka degerleme ilgili tamamlanan lisansiistii tezlerin hangi arastirma yontemi benimsenerek hazirlandigi
hususundaki veriler Tablo 7’de sunulmustur.

Tablo 7. Arastirma Yontemi Bulgular:

. ) Yiiksek Lisans Doktora Toplam
Arastirma Yontemi
N % N % N %
Nicel 21 60,00 10 83,33 31 65,96
Nitel 7 20,00 - - 7 14,89
Hem Nicel Hem Nitel 7 20,00 2 16,67 9 19,15
Toplam 35 100,00 12 100,00 47 100,00

2005-2023 yillar1 arasinda yapilan ¢alismalarin %65,96’sinda nicel, %14,89'unda nitel, %19,15'inde ise hem
nicel hem nitel arastirma metodunun kullanildig1 bulgulanmistir. Calismalarin biiyiik ¢ogunlugunda tercih
edilen nicel 6zellikli ve hem nicel hem nitel 6zellikli ¢alismalarda finans odakls, tiiketici odakli ve hem finans

hem tiiketici odakl1 hesaplama metotlarmnin agirlikli olarak tercih edildigi tespit edilmistir.

Marka degerleme ilgili hazirlanan lisansiistii tezlerin hangi dilde yazildig1 hususundaki veriler Tablo 8'de

sunulmustur.
Tablo 8. Yazim Diline fliskin Bulgular
. Yiiksek Lisans Doktora Toplam
Yazim Dili
N % N % N %

Tlrkge 35 100,00 12 100,00 47 100,00

Ingilizce - - - - - -

Toplam 35 100,00 12 100,00 47 100,00
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2005-2023 yallar1 arasinda yapilan tez ¢calismalarinin %100,00’tiniin Tiirkce dilinde yazildig: tespit edilmistir.
Diger taranan dil olan Ingilizce ile yazilan bir lisansiistii teze rastlanmamustir.

Marka degerleme ilgili hazirlanan lisansiistii calismalarin sayfa sayst ile ilgili bilgiler Tablo 9’da sunulmustur.

Tablo 9. Sayfa Sayisina Iligkin Bulgular

Sayfa Sayist Yiiksek Lisans Doktora Toplam
N 0/0 N 0/0 N 0/0
100 ve alt1 14 40,00 1 8,33 15 31,91
101-200 20 57,14 7 58,33 27 57,45
201-300 1 2,86 4 33,33 5 10,64
301 ve iizeri - - - - - -
Toplam 35 100,00 12 100,00 47 100,00

2005-2023 yillarim kapsayan donemde yayimlanan lisansiistii tezlerin sayfa adedinin ¢ogunlugunun (%57,45)
101 ile 200 sayfa araliginda bulundugu goriilmekte iken, 201 ile 300 sayfa araligina sahip lisansiistii tezlerin
azinlikta oldugu bulgulanmustir. Yiiksek lisans ve doktora diizeyinde 301 ve iizeri sayfa sayisina sahip bir teze
rastlanmamuistir.

Marka degerleme ilgili ¢alisilan lisansiistii tezlerin anahtar kelime sayis1 hususundaki veriler Tablo 10'da

sunulmustur.

Tablo 10. Anahtar Kelime Sayisina {liskin Bulgular

Anahtar Kelime Sayist Yiiksek Lisans Doktora Toplam
N % N % N %
0 6 17,14 - - 6 12,77
1 - - - - - -
2 - - - - - -
3 9 25,71 2 16,67 11 23,40
4 7 20,00 2 16,67 9 19,15
5 8 22,86 7 58,33 15 31,91
6 4 11,43 1 8,33 10,64
7 1 2,86 1 2,13
Toplam 35 100,00 12 100,00 47 100,00

2005-2023 yillar1 arasinda yapilan tez calismalarinin %12,77’sinde anahtar kelime yer almadigy, en fazla %31,91
oran ile bes anahtar kelimeye, en az ise %2,13 ile yedi anahtar kelimeye sahip tezler bulundugu
gozlemlenmistir.

Ulusal Tez Merkezi'nin veri havuzunda bulunan, 2005-2023 yillar1 arasinda “marka degerleme” konusunda
hazirlanan tez calismalarinda en fazla yer alan anahtar kelimeler, Word Art uygulamasindan faydalanilarak
olusturulan ve sekil 1'de yer alan kavram-yogunluk haritasinda sunulmustur (Bas ve Aksoy, 2021:202):
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Sekil 1. Kavram-Yogunluk Haritas1

Marka degerleme alaninda Yiiksekogretim Kurulu Ulusal Tez Merkezi'nde tamamlanan lisansiistii tezlerin
genellikle marka degeri, Hirose Modeli, marka, royalti, BIST, Brand Finance, firma degeri, finansal yontemler,
marka degerleme yontemleri, piyasa degeri, marka algisi, degerleme, uluslararasilagsma siireci, karlilik,
finansal performans, marka farkindaligi, marka degerinin muhasebelestirilmesi, marka giicii, marka imaj1 ve
marka itibar1 konularmi igerdigi bulgusu elde edilmistir.

4. SONUC VE TARTISMA

Bu calismada 2005-2023 yillar1 arasinda marka degerleme hususunda yayimlanan lisansiistii tezlerin
bibliyometrik 6zelliklerinin ortaya konulmasi, kavramin derinden incelenerek daha yakindan anlagilmas: ve
bu konuda arastirma yapacak olanlara kavramin yapist ile ilgili bilgiler aktarilmasi hedeflenmistir. Ayrica
marka degerleme ile iliski icerisinde olan terimler arastirilarak, buradan elde edilecek veriler 1siginda
konunun gelisimine iliskin gesitli bulgular da ortaya konulmustur. 19 seneyi icerisine alan zaman diliminde
Yiiksekogrenim Kurulu (YOK) Ulusal Tez Merkezi veri havuzunda bulunan 12 doktora tezi (%25,53) ve 35
yiiksek lisans tezi (%74,47) olmak iizere toplam 47 arastirma, bibliyometri yonteminden yararlanilarak
degerlendirmeye tabi tutulmustur. Yapilan analizlerde lisanstistii tezler; yayimlanma yili, diizeyi, ¢aligildig:
universite, hazirlandig: enstitii, anabilim dali, tez danismani akademik unvani, arastirma yontemi, yazim dili,
sayfa sayisi ve kullanulan anahtar kelime sayilar1 parametreleri cercevesinde ele alinmis ve sonuglar1 ortaya
konulmustur.

Marka degerleme alaninda yapilan lisansiistii tez ¢alismalarinin 6zellikle 2019 yih itibariyle yogunlastigi,
2005-2023 inceleme donemine dahil olan ¢alismalarin %40,43"tiniin 2019-2023 yillar1 arasinda kaleme alindig:
ve en fazla ¢alismanin da %19,15 orani ile 2019 yilinda yapildig1 bulgulanmistir. Marka degerinin 6zellikle son
yillarda farkindalik yaratarak firmalarin nakit akisini artirmasi, firmanin piyasa degerinin belirlenmesinde
etkin bir rol oynamasi ve isletmelerin hayatimi siirdiirebilmesi agisindan 6nemli bir yer tutmasmin bu
yogunluk artisina sebebiyet verdigi diistiniilebilir.

Lisansiistii tezlerin tamamlandig1 {iniversitelerin oransal dagilimlari incelendiginde marka degerleme
alaninda sirastyla en ¢ok; Gazi Universitesi (%14,89), Marmara Universitesi (%8,51), Mugla Sitki Kogman
Universitesi (%6,38), Istanbul Universitesi (%4,26), Tobb Ekonomi ve Teknoloji Universitesi (%4,26) ve Istanbul
Ticaret Universitesi (%4,26) tez hazirlandigi bulgulanmistir. Bu bulgular 1siginda marka degerleme
konusunun devlet {iniversitelerinde ve vakif iiniversitelerinde lisansiistii ¢alismalarda ele alindigi ve
incelendigi tespit edilmistir.

Marka degerleme konusunda en fazla tezin Sosyal Bilimler Enstitiileri'nde (%82,98) hazirland1g1, bununla
birlikte sirasiyla Lisansiistii Egitim Enstitiisii'nde (%6,38), Fen Bilimleri Enstitiisii'nde (%4,26), Egitim Bilimleri
Enstitiisii’'nde (%2,13) ve Dis Ticaret Enstitiisii'nde (%4,26) tezler yazildig1 bulgulanmistir. Fen Bilimleri ve
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Egitim Bilimleri Enstitiileri'nde marka degerleme alaninda tez calismalarinin bulunmasi, konunun farkl
disiplinler tarafindan ele alindigini ve ¢alisildigini gostermektedir.

Yayimlanan lisanstistii tezlerin sirasiyla %61,70’inin 1§Ietme Ana Bilim Dali'nda, %6,38’inin Ozel Hukuk Ana
Bilim Dali'nda, %6,38'inin Turizm i§1etmeciligi Ana Bilim Dali'nda, %4,26’simin Uluslararas: Ticaret ve
Finansman Ana Bilim Dali'nda, %4,26’simin Uluslararas: Ticaret ve i§1etmecilik Ana Bilim Dali'nda,
%4,26’sinin Uluslararas: Ticaret Ana Bilim Dali'nda; sonraki tezlerin tamaminin ise %2,13 oran ile Ekonometri,
Disiplinlerarasi, Dis Ticaret Egitimi, Reklamcilik, Orman Endiistri Miihendisligi, Bankacilik ve Finans Ana
Bilim Dallari’'nda hazirlandig1 bulgulanmistir. Yine bu parametreden bakildiginda tipki 6nceki parametre
analizinde oldugu gibi marka degerleme konusuna disiplinlerarasi bir bakis agis1 ile yaklasildig:
anlasilmaktadir.

Calisma kapsaminda incelenen lisansiistii tezlerin hazirlik asamasinda danisman olarak gorev yapan 6gretim
iiyelerinin unvanlar sirast ile en fazladan aza dogru; Profesor Doktor (%42,55), Dogent Doktor (%29,79),
Yardimci Dogent Doktor (14,89) ve Doktor Ogretim Uyesi (%12,77) olarak tespit edilmistir.

Nicel arastirma yontemlerinin %65,96’lik oran ile diger yontemlere gore daha fazla tercih edildigi lisansiistii
tez calismalarinda, nitel arastirma yontemlerinin %14,89luk, hem nicel hem nitel arastirma yontemlerinin ise
%19,15'lik bir oran ile tercih edildigi, ayrica incelenen tezlerin tamaminin (%100,00) Tiirkce dilinde kaleme
alindig1 bulgulanmustir.

Marka degerleme konusunda yazilan lisansiistii tezlerin sayfa sayilar1 incelendiginde %57,45lik bir oran ile
biiytik ¢ogunlugunun 101-200 sayfa arasinda kaleme alindigi, 100 sayfanin altinda yazilan tezlerin de
%31,91'lik bir oran ile yadsinamayacak bir agirlikta oldugu gézlemlenmistir.

Calismada incelenen tezlerde %31,91'luk oran ile en fazla bes anahtar kelimeye, en az ise %2,13’liik oran ile
yedi anahtar kelimeye sahip tezler bulundugu, tezlerin %12,77’sinde ise herhangi bir anahtar kelime
bulunmadig1 bulgulanmisgtir.

2005-2023 yillar1 arasinda marka degerleme alaninda yayimlanan lisansiistii tezlerin bibliyometri agisindan
degerlendirmeye dahil edildigi bu ¢alismada arastirmacilara daha fazla bibliyometrik parametre kullanarak
inceleme yapmalar1 tavsiye edilebilir. Yine ileride yapilmasi planlanan ¢aligsmalarin yalnizca Ulusal Tez
Merkezi’'nde yer alan izinli tezler iizerinde degil, buna ek olarak miimkiin olmas: durumunda izin verilmemis
tez, bildiri ve makale gibi farkli inceleme platformlarinda da yapilmasinin akademik yazina katki saglayacag:
disuniilmektedir.

Bu calismanin, “marka degerleme” konusunda ve ulusal alanda kaleme alinarak yayimlanmis lisansiistii
tezlerin farkli bibliyometrik parametreler cercevesinde analiz edilmesi ile akademik yazina katma deger
sundugu diisiiniilmektedir. Yapilan analizler neticesinde ¢alismanin bulgular boliimiinde de ifade edildigi
iizere marka degerleme teriminin iligki igerisinde oldugu konulara da yer verilmistir. Bu konular da dikkate
alindiginda marka degerlemenin daha ziyade yalnizca finans odakli ya da yalnizca davrarnis odakli degerleme
metotlariyla daha fazla iligkilendirildigi bulgulanmistir. Her iki yontemi de biinyesinde barindiran tezlerin
sayisinin artmasinin, ortaya konulacak marka degerinin daha kapsayici olmasi noktasinda anlamli olacag:
diistiniilmektedir.
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